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PERANCANGAN BRANDING PROGRAM SEHATI

MENGENAI KEANEKARAGAMAN HAYATI BAPPEDA

KABUPATEN TANGERANG

(Chrestella Francia)

ABSTRAK

Isu lingkungan hidup menjadi isu utama dalam kerusakan keanekaragaman
hayati di Kabupaten Tangerang karena kesadaran masyarakat yang kecil
yang menjadi penyebab keanekaragaman hayati menjadi punah. Oleh karena
itu, BAPPEDA Kabupaten Tangerang merencanakan Program SEHATI atau
Program Sekolah Keanekaragaman Hayati sebagai edukasi peserta didik
mengenai keanekaragaman hayati dan membentuk karakter anak menjadi
pencinta lingkungan sebagai langkah awal kesadaran masyarakat. Walaupun
berjalan lancar selama empat tahun, Program SEHATI belum memiliki logo
sebagai representasi sehingga beberapa sekolah yang belum tahu tentang
program tersebut tidak dapat mengenalnya dengan mudah. Penulis
memutuskan untuk merancang Branding dalam bentuk Graphic Standard
Manual. Metode penelitian yang digunakan adalah wawancara, observasi,
dan penyebaran kuesioner Online. Kemudian, data penelitian akan diproses
melalui metode perancangan Alina Wheeler dari buku yang berjudul
Designing Brand Identity yang terdiri atas lima tahap perancangan. Dari
metode perancangan tersebut, penulis merancang Graphic Standard Manual
Program SEHATI yang berisi tentang gambaran logo, elemen logo, arti logo,
dan media-media sekunder yang akan digunakan oleh BAPPEDA
Kabupaten Tangerang dan ditunjukkan kepada sekolah-sekolah saat
dilaksanakan kegiatan Program SEHATI.

Kata kunci: Branding, Keanekaragaman Hayati, Program SEHATI,
Edukasi, Sekolah
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BRANDING DESIGN ABOUT BIODIVERSITY SEHATI

PROGRAM OF BAPPEDA TANGERANG REGENCY

(Chrestella Francia)

ABSTRACT (English)

Environmental issues have become a major issue in the destruction of
biodiversity in Tangerang Regency due to the lack of public awareness that
causes biodiversity to become extinct. Therefore, BAPPEDA Tangerang
District planned the SEHATI Program or Biodiversity School Program to
educate students about biodiversity and shape children's character into
environmentalists as a first step in public awareness. Although it has been
running smoothly for four years, the SEHATI Program does not yet have a
logo to represent it, so some schools that do not know about the program
cannot easily recognize it. The author decided to design Branding in the
form of a Graphic Standard Manual. The research methods used are
interviews, observation, and online questionnaire distribution. Then, the
research data will be processed through Alina Wheeler's design method
from a book entitled Designing Brand Identity which consists of five design
stages. From this design method, the author designed the SEHATI Program
Graphic Standard Manual which contains a description of the logo, logo
elements, logo meaning, and secondary media that will be used by
BAPPEDA Tangerang Regency and shown to schools during SEHATI
Program activities.

Keywords: Branding, Biodiversity, SEHATI Program, Education, School
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