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PERANCANGAN BRAND REJUVENATION

TOKO ROTI SUMBER HIDANGAN

(Angelina Jocelyn)

ABSTRAK

Sumber Hidangan adalah sebuah toko roti yang menjual bermacam-macam
hidangan khas Belanda sejak tahun 1929 di Bandung. Hidangan dari toko roti
ini memiliki resep, bahan dan cara pembuatan yang dipertahankan
orisinalitasnya sehingga menghasilkan cita rasa yang khas dan masih
dinikmati oleh pelanggan-pelanggan. Kebanyakan dari pelanggan Sumber
Hidangan berasal dari generasi tradisionalis dan baby boomer dan
pengetahuan generasi baru akan toko ini masih rendah. Hal ini disandingi
dengan tidak adanya inovasi dalam keseluruhan aspek dari toko ini termasuk
identitasnya yang tidak mencerminkan citra dari toko ini. Tidak adanya
adaptasi dengan masa kini membuat Sumber Hidangan juga masih banyak
belum dikenal oleh generasi yang baru. Sehingga untuk memperkenalkan
kepada generasi baru, diperlukan brand rejuvenation dengan metode Keller
“Improving Brand Identity” dengan big idea Sumber Hidangan sebagai
“Taste of Dutch Heritage in Bandung” yang panduannya disusun dalam
brand guideline book untuk menjadi panduan Sumber Hidangan dalam
implementasi visual yang sesuai, relevan dan juga diharapkan dapat
menggapai pelanggan baru.

Kata kunci: Sumber Hidangan, Identitas, Belanda, Brand Rejuvenation
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BRAND REJUVENATION DESIGN FOR

SUMBER HIDANGAN BAKERY

(Angelina Jocelyn)

ABSTRACT (English)

Sumber Hidangan is a bakery that sells various Dutch dishes since 1929 in
Bandung. The dishes from this shop is made with original recipes, ingredients
and preparation methods that have been maintained over years, resulting in
a distinctive taste that is still adored by their customers. Most of Sumber
Hidangan’s customers come from the traditionalist and baby boomer
generations meanwhile, the newer generation's awareness of this bakery is
still considered low. This is accompanied by a lack of innovation in the whole
aspects of this shop, including its identity, which does not reflect the image of
this shop. The lack of adaptation to the present means that Sumber Hidangan
is still largely unknown to the new generation. So, to introduce it to the new
generation, brand rejuvenation is done with using Keller ’s "Improving Brand
Identity” method with the big idea Sumber Hidangan as "Taste of Dutch
Heritage in Bandung" resulting a brand guideline to stand as a guidance tool
on implementing Sumber Hidangan'’s visual identity that is relevant and also
expected to reach new customers.

Keywords: Sumber Hidangan, ldentity, Dutch, Brand Rejuvenation
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