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Strategi Online Personal Branding Pak Pulung sebagai
Shoutcaster Gaming Influencer di Indonesia pada platform
TikTok

Adelin Felicia Yusup

ABSTRAK

Munculnya fenomena yang dinamis membuat keadaan di industri Esports
selalu berubah, begitu juga dengan profesi dan persaingan ketat yang saling
bermunculan antara gaming influencer satu dan lainnya. Mereka dituntut
untuk memiliki skill set yang dapat ditonjolkan sehingga orang-orang lebih
mengenal mereka dengan keunikan dan keahlian yang tidak dimiliki oleh
semua orang. Hal ini diperlukan agar mereka dapat mempresentasikan diri
sebagai sosok yang terpercaya. Penelitian ini memiliki tujuan untuk mencari
tahu strategi online personal branding dari Pak Pulung sebagai shoutcaster
gaming influencer di Indonesia melalui media sosial TikTok. Metode yang
digunakan adalah deskriptif kualitatif dengan pendekatan post-positivisme
serta studi kasus sebagai metode utama penelitian. Konsep yang akan
digunakan untuk menganalisis hasil yang diperoleh adalah dengan konsep
dari Ryan M. Frischmann (2014) yaitu twelve step of online personal
branding untuk mencari tahu apakah Pak Pulung telah mengikuti tahapan
dalam membangun online personal branding. Pengumpulan data
menggunakan teknik wawancara mendalam dengan Pak Pulung sebagai salah
satu informan pertama. Hasil dari penelitian ini menemukan bahwa Pak
Pulung berhasil membangun online personal branding di TikTok
menggunakan sebelas dari dua belas langkah yang ada, yaitu become self-
aware, take inventory of brand assets, identify target market, conduct
competitor analysis, create social media profile, create your own content, get
feedback, make connections in social media, evolve and make changes,
behave according to expectation, and respond to changes in norms and scope.

Kata kunci: Personal Branding, Online Personal Branding, Pak Pulung,
Shoutcaster, Gaming Influencer, Esports

vii
Strategi Online Personal..., Adelin Felicia Yusup, Universitas Multimedia Nusantara



The Strategy of Pak Pulung’s Online Personal Branding as a
Shoutcaster Gaming Influencer in Indonesia on the TikTok

Platform

Adelin Felicia Yusup

ABSTRACT (English)

The emergence of dynamic phenomena continuously shapes the landscape of
the Esports industry, alongside the proliferation of professions and intense
competition among gaming influencers. They are required to possess a
unique skill set that sets them apart, enabling them to be recognized for their
distinctiveness and expertise not possessed by everyone. This is necessary for
them to present themselves as trustworthy figures. This research aims to
explore the online personal branding strategies of Mr. Pulung, a shout caster
gaming influencer in Indonesia, through the social media platform TikTok.
The method employed is qualitative descriptive with a post-positivist
approach, utilizing a case study as the primary research method. The
conceptual framework used to analyze the findings is based on Ryan M.
Frischmann's (2014) twelve steps of online personal branding to ascertain
whether Mr. Pulung has followed the stages in building online personal
branding. Data collection involves in-depth interviews with Mr. Pulung as
one of the primary informants. The findings reveal that Mr. Pulung has
successfully built his online personal branding on TikTok by implementing
eleven out of twelve steps, namely: becoming self-aware, taking inventory of
brand assets, identifying target market, conducting competitor analysis,
creating social media profiles, creating original content, seeking feedback,
establishing connections on social media, evolving and making changes,
behaving according to expectations, and responding to changes in norms and
scope.

Keywords: Personal Branding, Online Personal Branding, Pak Pulung,
Shoutcaster, Gaming Influencer, Esports
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