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STRATEGI DIRECT MARKETING MELALUI EMAIL DIERA
DIGITAL: PENGALAMAN MAGANG
DI DROPICTS PTE LTD

Rizqgi Fatha Muhammadiah

ABSTRAK

Program MBKM Internship Track 1 di Universitas Multimedia Nusantara
bertujuan untuk membekali mahasiswa dengan pengetahuan praktis tentang
industri, bisnis, dan dunia kerja. Program ini berfokus pada persiapan mahasiswa
untuk berpikir kritis dan menerapkan pengetahuan mereka ke dunia nyata.
Mahasiswa didorong untuk menerapkan pengetahuan mereka ke situasi dunia nyata
dan berusaha untuk membuat mereka lebih percaya diri dalam mencari pekerjaan.

Data HubSpot menunjukkan bahwa pemasaran email telah meningkatkan
penjualan hingga 76% bisnis aktif menggunakannya untuk mempromosikan produk
mereka. Program ini didukung oleh Dropicts Pte Ltd., sebuah firma pemasaran yang
menyediakan layanan distribusi produk gambar di seluruh dunia. Pemasaran email
adalah metode pemasaran digital populer yang dapat membantu mempromosikan
bisnis.

Email marketing masih dianggap sebagai metode komunikasi yang jarang
digunakan, tetapi sangat penting dalam organisasi modern. Komunikasi yang
efisien sangat penting untuk komunikasi yang efektif, karena memungkinkan
pengguna untuk mengakses informasi dengan cepat dan mudah tanpa gangguan apa
pun. Untuk mengatasi masalah ini, mahasiswa harus menyadari pentingnya email
dalam pekerjaan mereka dan menggunakannya secara efektif.

Kata Kunci : Direct Marketing, Email Marketing, Marketing
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DIRECT MARKETING STRATEGY VIAEMAIL INTHEDIGITAL
ERA: INTERNSHIP EXPERIENCE
AT DROPICTS PTELTD

Rizqi Fatha Muhammadiah

ABSTRACT

The program MBKM Internship Track 1 at Nusantara Multimedia
University aims to equip students with practical knowledge about industry,
business, and the world of work. The program focuses on preparing students to think
critically and apply their knowledge to the real world. Students are encouraged to
apply their knowledge to real-world situations and work towards making them more
confident in their job search.

HubSpot data shows that email marketing has increased sales by 76% of
active businesses use it to promote their products. The program is supported by
Dropicts Pte. Ltd., a marketing firm that provides gambar product distribution
services worldwide. Email marketing is a popular digital marketing method that
can help promote a business.

Email marketing is still considered a low-practice communication method,
but it is crucial in modern organizations. Efficient communication is essential for
effective communication, as it allows users to quickly and easily access information
without any interference. To overcome this issue, students should be aware of the
importance of email in their work and use it effectively.

Keywords : Direct Marketing, Email Marketing, Marketing
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