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PERAN CONTENT CREATOR DALAM PROSES MAGANG 
DALAM MEMBUAT PROYEK VIDEO PROMOSI PRODUK 

BOBA DARI KLIEN PT. MALLINE TEKNOLOGI 
INTERNASIONAL (MTI). 

Angelita Tungga 
 

ABSTRAK 

Magang ini bertujuan untuk mendalami pemahaman tentang produksi video Konten 
dalam peran seorang Content Creator. Pemilihan lokasi magang ini didasarkan 
pada reputasi dan kesempatan untuk terlibat dalam proyek-proyek yang berkualitas 
sebagai seorang Content Creator. Ruang lingkup kerja magang yang dilakukan 
secara Work From Home (WFH). Untuk bisa menghasilkan suatu konten video 
dilakukan observasi langsung terhadap konten-konten di berbagai social media 
seperti apa yang cocok dan yang sedang viral, berpartisipasi untuk melakukan 
kegiatan meeting yang di lakukan secara online maupun offline, berpartisipasi juga 
dalam kegiatan live produk yang dilakukan. Temuan yang diungkapkan di dalam 
laporan magang ini meliputi tentang pentingnya kolaborasi atau kerjasama tim 
dalam pembuatan suatu konten, peranan Content Creator untuk bisa mengikuti 
Tren Pasar untuk bisa membuat suatu konten yang relevan, kualitas konten untuk 
mengetahui elemen-elemen yang bisa membuat konten menjadi menarik dan 
berkualitas melalui visual maupun narasi. Dengan adanya temuan ini, bisa 
membantu pengembangan strategi yang lebih baik dalam menciptakan dan 
pembuatan konten-kontennya. Dengan adanya topik ini, dapat memberikan 
wawasan yang berharga bagu mahasiswa Film dalam mempersiapkan diri untuk 
menjadi seorang  Content Creator. Selain itu , magang ini memberikan kesemoatan 
bagi mahasiswa untuk menerapkan skill keterampilan dalam pembuatan konten-
konten dalam industry Pemasaran Gigital. Serta memperluas jaringan professional 
mereka di industry Hiburan, Media maupun Pemasaran Digital. Untuk itu, laporan 
ini merupakan suatu pengalaman yang berharga dan sangat relevan dalam 
pengembangan ketrampilan dan kreativitas seorang Content Creator. 
 
Kata kunci: Conten Creator, Social media, Pemasaran Digital.  
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ROLE OF A CONTENT CREATOR IN THE INTERNSHIP 
PROCESS OF CREATING A PROMOTIONAL VIDEO 

PROJECT FOR BOBA PRODUCTS FROM CLIENT PT. 
MALLINE TEKNOLOGI INTERNASIONAL (MTI). 

Angelita Tungga 
 

ABSTRACT 

This internship aims to deepen the understanding of video content production in the 
role of a Content Creator. The choice of this internship location is based on its 
reputation and the opportunity to be involved in quality projects as a Content 
Creator. The scope of the internship work is conducted via Work From Home 
(WFH). To produce a video content, direct observations are made of content across 
various social media to identify what is suitable and currently viral, participation 
in online and offline meetings, and involvement in live product activities. The 
findings expressed in this internship report include the importance of collaboration 
and teamwork in content creation, the role of the Content Creator in following 
market trends to create relevant content, and the quality of content in understanding 
the elements that can make content engaging and high-quality through visuals and 
narratives. These findings can help develop better strategies for creating and 
producing content. This topic provides valuable insights for Film students in 
preparing to become a Content Creator. Additionally, this internship offers students 
the opportunity to apply their skills in content creation within the Digital Marketing 
industry and to expand their professional networks in the Entertainment, Media, 
and Digital Marketing industries. Therefore, this report represents a valuable 
experience that is highly relevant to the development of skills and creativity for a 
Content Creator. 

Keywords: Content Creator, Social media, Digital Marketing 
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