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PERAN SOCIAL MEDIA SPECIALIST INTERN DI PT. ENTROPI 

GLOBAL MARTECH 

 

Hasya Nadhira Shafa 

 

ABSTRAK 

Pada era globalisasi teknologi sudah semakin berkembang, sehingga muncul 

media sosial seperti TikTok, Instagram dan Youtube. PT. Entropi Martech adalah 

salah satu Top Tiktok MCN. MCN (Multi Chanel Network) adalah perusahaan 

yang bermitra dengan para pembuat konten di platform digital seperti Tiktok dan 

Instagram untuk membantu mereka mengembangkan audiens dan memonetisasi 

konten mereka. MCN dapat menyediakan sumber daya yang tidak tersedia oleh 

para pembuat konten. Dalam hal ini Penulis menjalankan kegiatan magang di PT. 

Entropi Martech yang akan berjalan selama 4 bulan. Dalam pelaksanaan magang, 

penulis bertanggung jawab membuat konten melalui media sosial. Dari pembuatan 

konten tersebut penulis berhasil menghasilkan peningkatan followers akun Entropi, 

yaitu dari 146 followers, jumlah tersebut meningkat menjadi 915 followers. Penulis 

mendapatkan pengetahuan baru seperti, penggunaan HOOK di 3 – 5 detik pertama 

untuk menarik minat penonton dan call to action di akhir video untuk dapat 

mencapai tujuan dari pembuatan video. 

 

Kata kunci: Social Media Specialist, Social Media, Content Creator, MCN 
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THE ROLE OF SOCIAL MEDIA SPECIALIST INTERN AT PT. ENTROPI 

GLOBAL MARTECH 

 

Hasya Nadhira Shafa 

 

ABSTRACT 

In the era of globalization, technology has increasingly developed, so that social 

media such as TikTok, Instagram and Youtube have emerged. Pt. Entropi Martech 

is one of the Top Tiktok MCN. MCN (Multi Channel Network) is a company that 

partners with content creators on digital platforms such as TikTok and Instagram 

to help them develop their audience and monetize their content. MCN can provide 

resources that are not available to content creators. In this case, the Author is 

carrying out an internship at PT. Entropi Martech which will run for 4 months. 

During the internship, the author is responsible for creating content through social 

media. From the creation of this content, the author managed to increase the 

followers of the Entropi account, from 146 followers, the number increased to 915 

follower. The author gained new knowledge such as the use of HOOK in the first 3-

5 seconds to attract the audience's interest and a call to action at the end of the 

video to achieve the goal of making the video. 

 

Keywords: Social Media Specialist, Social Media, Content Creator, MCN 
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