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PERAN CONTENT CREATIVE PADA TIM SOCIAL MEDIA PRODI 

FILM UNIVERSITAS MULTIMEDIA NUSANTARA 

Brian Jason 

 

ABSTRAK 

 

Laporan ini berisi penjabaran mengenai pengalaman kegiatan magang milik penulis 

sebagai content creative dalam Tim Media Sosial Prodi Film Universitas Multimedia 

Nusantara. Penulis memilih tempat tersebut untuk magang karena ingin mempelajari 

kinerja dalam produksi konten untuk media sosial dan tetap mengasah kemampuan 

menyunting video. Tanggung jawab utama dari penulis adalah untuk memikirkan 

ide/konsep untuk video yang akan dibuat serta membuat video tersebut tersendiri yang 

kemudian akan dipublikasikan pada Tiktok dan/atau Youtube. Kendala utama yang 

dihadapi penulis adalah jadwal yang tidak konsisten yang seringkali membatalkan rencana 

produksi. Penulis mengatasi permasalahan tersebut dengan memperbanyak komunikasi 

mengenai kepastian jadwal serta informasi mengenai detail produksi pada hari itu, untuk 

memastikan bahwa produksi mampu dilaksanakan sesuai rencana.  

Kata kunci: Media Sosial, Syunting, Produksi Konten 
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THE ROLE OF CONTENT CREATIVE AT MULTIMEDIA 

NUSANTARA UNIVERSITY FILM FACULTY SOCIAL MEDIA 

TEAM 

Brian Jason 

 

ABSTRACT 

 

This report contains an explanation about the author's internship as a content creative at 

Nusantara Multimedia University's Film Faculty Social Media Team. The author chose 

this position specifically due to his desire to learn content creation for social media and to 

further hone his skills as an editor. The author's main responsibility is come up with ideas 

and/or concepts for content to produce and creating the content itself which will then be 

published to Tiktok and/or Youtube. The main constrait for the author was the inconsistent 

schedule which often stopped production plans. The author's solution was to increase 

communication regarding the certainty of the schedule itself and further information about 

the production that day, to ensure that production can proceed as planned. 

Keywords: Social Media, Editing, Content Production 
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