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PERANCANGAN DAN PEMBUATAN COMPANY PROFILE
MAD FORMAKEUP (PT MAJU ANAK DUNIA)

Irene Zanetha Halim

ABSTRAK

Komunikasi pemasaran merupakan hal penting yang perlu dilakukan oleh setiap
perusahaan/brand. Aktivitas komunikasi pemasaran dapat membantu perusahaan
untuk menyampaikan informasi, menjalin hubungan dengan pemangku
kepentingan, memasarkan produk/jasa, hingga tujuan marketing communication
lainnya. PT Maju Anak Dunia atau brand utamanya, Mad For Makeup,
memanfaatkan company profile sebagai salah satu media komunikasi pemasaran,
yang bertujuan untuk meningkatkan brand awareness pada pemangku
kepentingan. PT Maju Anak Dunia/Mad For Makeup memanfaatkan company
profile untuk mempromosikan serta memberikan informasi terbaru dan secara
lengkap terperinci terkait Mad For Makeup sebagai brand di bidang
kosmetik/kecantikan. Company profile ini dapat membantu menjembatani brand
dengan konsumen, brand lain (untuk kerjasama B2B), hingga pemangku
kepentingan lainnya. Dengan menggunakan konsep komunikasi pemasaran,
company profile ini disusun melalui beberapa tahapan, mulai dari pengumpulan
data, perencanaan, penulisan, hingga evaluasi. Pada tahap eksekusi pelaksanaan,
dilakukan pemilihan konten isi company profile dan visualisasi. Setelah melalui
seluruh tahapan tersebut, company profile PT Maju Anak Dunia/Mad For Makeup
yang berjumlah 52 halaman ini berhasil dibuat. Pengumpulan data di awal
penelitian dilakukan kepada 15 responden yang sesuai dengan target pasar Mad
For Makeup untuk mendapatkan insight terkait pandangan responden akan
perusahaan dan brand. Setelah company profile dibuat dan disebar, evaluasi
kembali dilakukan kepada 15 responden yang sama untuk melihat feedback dari
responden. Hasil evaluasi tersebut menyatakan bahwa company profile PT Maju
Anak Dunia/Mad For Makeup sudah berhasil menyampaikan informasi yang jelas
dan mudah dipahami, serta visualisasi yang menarik dan berhasil
merepresentasikan brand. Berkaitan dengan hal tersebut, company profile PT
Maju Anak Dunia/Mad For Makeup ini dapat dikatakan berhasil menjadi salah
satu alat komunikasi pemasaran perusahaan/brand untuk menyampaikan
pesan/informasi kepada para pemangku kepentingan.

Kata kunci: Marketing Communication, Brand Awareness, Company Profile,
Community
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PERANCANGAN DAN PEMBUATAN COMPANY PROFILE
MAD FORMAKEUP (PT MAJU ANAK DUNIA)

Irene Zanetha Halim

ABSTRACT

Marketing communication is an important thing that needs to be done by every
company/brand. Marketing communication activities can help companies to
convey information, establish relationships with stakeholders, market
products/services, and other marketing communication goals. PT Maju Anak
Dunia or its main brand, Mad For Makeup, utilizes a company profile as one of
the marketing communication media, which aims to increase brand awareness
among stakeholders. PT Maju Anak Dunia/Mad For Makeup utilizes a company
profile to promote and provide the latest and complete information related to Mad
For Makeup as a brand in the cosmetics/beauty sector. This company profile can
help bridge brands with consumers, other brands (for B2B collaboration), and
other stakeholders. By using the concept of marketing communication, this
company profile is compiled through several stages, starting from data collection,
planning, writing, to evaluation. At the execution stage, the author also selects the
content of the company profile and visualization. After going through all these
stages, the 52-page company profile of PT Maju Anak Dunia/Mad For Makeup
was successfully created. Data collection at the beginning of the study was
carried out on 15 respondents who matched Mad For Makeup's target market to
gain insight into respondents' views on the company and brand. After the
company profile was created and distributed, a re-evaluation was conducted on
the same 15 respondents to see the feedback from the respondents. The evaluation
results stated that the company profile of PT Maju Anak Dunia/Mad For Makeup
had succeeded in conveying clear and easy-to-understand information, as well as
attractive visualizations and successfully representing the brand. In relation to
this, the company profile of PT Maju Anak Dunia/Mad For Makeup can be said to
have succeeded in becoming one of the company/brand marketing communication
tools to convey messages/information to stakeholders.

Keywords: Marketing Communication, Brand Awareness, Company Profile,

Community
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