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Maria Magdalena VVanessa Maharani

ABSTRAK

Peristiwa pandemi Covid-19 yang melanda Indonesia pada 2022 memberi dampak
ke berbagai sektor industri, khususnya sektor ekonomi pariwisata. Program
kampanye gerakan nasional Bangga Berwisata di Indonesia (BBWI) merupakan
salah satu program yang diluncurkan oleh pemerintah Indonesia melalui
Kemenparekraf. Program ini bertujuan untuk meningkatkan minat masyarakat agar
berwisata di dalam negeri dan mendorong pergerakan wisatawan nusantara.
Penggunaan media sosial Instagram dimanfaatkan oleh Kemenparekraf sebagai
sarana untuk menjadi alat penyampaian pesan dari program kampanye yang dapat
mendorong minat berkunjung wisatawan Nusantara. Tujuan dari penelitian ini
adalah untuk mengetahui apakah pesan kampanye Bangga Berwisata
#DilndonesiaAja di media sosial Instagram memiliki hubungan dengan minat
berkunjung ke Mandalika pascapandemi Covid-19. Konsep yang digunakan pada
penelitian ini adalah konsep pesan kampanye menurut Perloff (2017) dan konsep
minat berkunjung menurut Shaleh & Wahab (2004). Penelitian ini menggunakan
pendekatan kuantitatif bersifat korelasional dengan metode survei dan teknik
analisis data uji korelasi Spearman’s Rank. Populasi penelitian adalah pengikut dari
akun Instagram @pesona.indonesia. Sampel diambil dengan menggunakan teknik
penarikan sampel Non-probability berupa purposive sampling sebanyak 223
responden dan kuesioner disebarkan melalui Google Form. Hasil penelitian ini
menunjukkan nilai sig. 0,000 < 0,05 dengan koefisien korelasi sebesar 0,786 yang
menandakan hubungan dari antara kedua variabel masuk ke dalam kategori kuat.
Kesimpulannya adalah hipotesis Ho ditolak dan Ha diterima, artinya terdapat
hubungan signifikan antara pesan kampanye Bangga Berwisata #DilndonesiaAja
dalam Instagram @pesona.indonesia dengan minat berkunjung ke Mandalika
pascapandemi Covid-19.

Kata kunci: Pesan Kampanye, Minat Berkunjung, Instagram
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THE RELATIONSHIP BETWEEN BANGGA BERWISATA
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IN VISITING MANDALIKA AFTER COVID-19 PANDEMIC
(SURVEY ON INSTAGRAM ACCOUNT FOLLOWERS
@PESONA.INDONESIA)
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ABSTRACT

The Covid-19 pandemic that hit Indonesia in 2022 had an impact on various
industrial sectors, especially the tourism economic sector. National movement
campaign program Bangga Berwisata di Indonesia (BBWI) is one of the programs
launched by the government of Indonesia through Kemenparekraf. This Program
aims to increase public interest in traveling in the country and encourage the
movement of domestic tourists. The use of Instagram social media is used by
Kemenparekraf to be a tool for delivering messages from campaign programs that
can encourage interest of visiting from domestic tourists. The purpose of this study
was to determine whether Bangga Berwisata #DilndonesiaAja campaign message
on Instagram social media has a relationship with the interest in visiting Mandalika
after the Covid-19 pandemic. The concept used in this study is the concept of the
campaign message according to Perloff (2017) and the concept of interest in
visiting according to Saleh & Wahab (2004). This study uses a quantitative
correlational approach with survey methods and Spearman’s Rank Correlation test
data analysis techniques. The study population was followers of the Instagram
account @pesona.indonesia. Samples were taken using non-probability sampling
techniques in the form of purposive sampling as many as 223 respondents and
questionnaires distributed through Google Form. The results of this study indicate
the value of sig. 0,000 < 0,05 with a correlation coefficient of 0,786 which indicates
the relationship between the two variables into the category of strong. The
conclusion is that the hypothesis of Ho was rejected and Ha was accepted, meaning
that there is a significant relationship between Bangga Berwisata #DilndonesiaAja
campaign message on Instagram @pesona.indonesia with an interest in visiting
Mandalika after the Covid-19 pandemic.

Keywords: Campaign Message, Instagram, Visiting Interest
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