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AKTIVITAS CONTENT CREATOR DALAM

PT. RIAN RITEL PERKASA
Cherilyn Audelia

ABSTRAK

Platform digital telah mengalami evolusi cepat yang mengubah strategi pemasaran
dalam berbagai industri, salah satunya merupakan produk-produk bayi. Media
Sosial, yang dulunya hanya digunakan sebagai alat komunikasi rekreasi, telah
berkembang melampaui tujuan awalnya dan menjadi instrumen penting bagi
pengembangan bisnis. Perubahan ini menyoroti kebutuhan baru untuk peran
pekerjaan seperti Content Creator untuk menghasilkan konten yang menarik dan
relevan berdasarkan dengan identitas dan estetika merek. Laporan ini
mengeksplorasi peran intern sebagai pembuat konten dalam lingkup perusahaan,
dengan fokus utama pada perancangan konten media sosial yang ditujukan khusus
untuk produk-produk bayi di bawah merek Little Lululana. Tanggung jawab
intern meliputi pengembangan strategi konten, pembuatan posting yang menarik
secara visual, dan memanfaatkan platform seperti Instagram untuk meningkatkan
kesadaran merek dan keterlibatan pembeli. Melalui program magang ini, intern
memperoleh wawasan berharga tentang hubungan antara pembuatan konten
kreatif dan pemasaran digital. Pengalaman tersebut menekankan pentingnya riset
pasar, storytelling, dan desain yang berfokus pada audiens demi mencapai
pencitraan merek yang efektif. Temuan tersebut bertujuan untuk berkontribusi
pada inovasi pemasaran masa depan dalam industri produk bayi.

Kata Kunci: Content Creator, Illustrator, Social Media
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CONTENT CREATOR ACTIVITIES WITHIN

PT. RIAN RETAIL PERKASA
Cherilyn Audelia

ABSTRACT

Digital platforms have undergone a rapid evolution that transformed many
industries’ marketing strategies, amongst them being baby-related products.
Social Medias, once used merely as a recreational communication tool, had
already grown far beyond their original intended uses and became essential
instruments for business developments. These changes highlights the new needs
for job roles such as Content Creators in order to produce interesting and relevant
contents that adhere to the brand’s identity and aesthetic. This thesis explores the
intern's role as a content creator within the company, focusing on designing and
executing social media campaigns tailored for baby products mainly under the
Little Lululana brand. Responsibilities included developing content strategies,
creating visually appealing posts, and leveraging platforms such as Instagram to
enhance brand awareness and customer engagement. Through this internship, the
intern had gained valuable insights into the intersection of creative content
creation and digital marketing. The experience emphasized the importance of
market research, storytelling, and audience-focused design in achieving effective
branding.

Keywords: Content Creator, Illustrator, Social Media
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