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PERANCANGAN MEDIA PROMOSI MELALUI 

MEDIA SOSIAL DI CV AITI SOLUSI KREATIF 

 (Rachel Victoria) 

ABSTRAK 
 

 

Program magang MBKM diikuti oleh penulis sebagai salah satu kewajiban di 

Universitas Multimedia Nusantara untuk mendapat pengalaman masuk ke dalam 

dunia kerja. Penulis melaksanakan praktik kerja magang sebagai desainer grafis di 

CV AITI Solusi Kreatif. Melihat pentingnya pemasaran digital dalam 

perekonomian saat ini, CV AITI Solusi Kreatif hadir sebagai mitra strategis bagi 

bisnis di Bali dan Jabodetabek, menawarkan berbagai solusi kreatif untuk 

meningkatkan visibilitas dan pertumbuhan bisnis secara digital. Penulis bertugas 

sebagai desainer media sosial dari para klien bisnis. Dalam praktik kerjanya, penulis 

mendapatkan konten media sosial dari tim konten yang harus di desain. Penulis 

kemudian merancang desain promosi sesuai dengan brand guideline yang ada dan 

mengasistensikannya kepada senior desainer grafis. Perancangan desain promosi 

media sosial ini bertujuan untuk mempromosikan dan meningkatkan insight dari 

bisnis yang dimiliki oleh para klien AITI Media. Dengan memanfaatkan keahlian 

dalam mengoperasikan software desain serta mengaplikasikan pengetahuan kreatif 

mengenai desain yang didapat dari perkuliahan, penulis mampu menghasilkan 

desain promosi media sosial yang menarik dan terstruktur. Dari program magang 

ini, penulis belajar mengenai bagaimana mengoptimalkan proses bekerja dalam 

sebuah tim. 

 

Kata kunci: Pemasaran digital, Desainer grafis, Desain promosi media sosial 
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PROMOTIONAL MEDIA DESIGNS THROUGH 

SOCIAL MEDIA AT CV AITI SOLUSI KREATIF 

(Rachel Victoria) 

ABSTRACT 

 

The author participated in an internship program as a mandatory requirement of 

Multimedia Nusantara University. This experience also served as the author’s foray 

into the professional world. The author conducted the internship as a graphic 

designer at CV AITI Solusi Kreatif. Recognizing the crucial role of digital 

marketing in today’s economy, CV AITI Solusi Kreatif positions itself as a strategic 

partner for businesses in Bali and Jabodetabek, providing creative solutions to 

enhance digital visibility and growth. As a social media designer, the author was 

responsible for designing social media content provided by the content team. The 

author would create promotion designs based on the brand guideline and then seek 

approval from a senior graphic designer. The purpose of designing these social 

media promotion design was to increase insights for AITI Media’s clients’ 

businesses. Leveraging proficiency in design software and applying creative design 

knowledge gained from university studies, the author was able to produce visually 

appealing and well-structured social media designs. Through this intership 

program, the author learned how to optimize the workflow within a team. 

 

Keywords: Digital marketing, Graphic designer, Social media promotion designs 
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