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PERANCANGAN MEDIA PROMOSI  

kuWOTA JKT48 DI PT. TELKOMSEL 

(Sharon Hasyanne Vania Panambunan) 

ABSTRAK 
 
 

Magang di Telkomsel merupakan kesempatan strategis untuk memahami 
operasional dan strategi perusahaan telekomunikasi terkemuka di Indonesia. Latar 
belakang magang ini didorong oleh kebutuhan untuk mengaplikasikan metode-
metode desain grafis dan pemasaran secara nyata dalam konteks industri 
telekomunikasi yang dinamis. Tujuan utama dari magang ini adalah untuk 
mempelajari langsung bagaimana strategi pemasaran dan komunikasi digital 
diimplementasikan.  Telkomsel, sebagai bagian dari Grup Telkom Indonesia, 
merupakan penyedia layanan telekomunikasi terdepan di Indonesia dengan fokus 
pada inovasi dan pengembangan layanan berbasis digital. Selama magang, penulis 
terlibat dalam berbagai tugas seperti mendesain materi promosi dan menganalisis 
respons pasar terhadap kampanye digital, yang memberikan wawasan mendalam 
tentang bagaimana penerapan proses desain tersebut diterapkan. Kesimpulannya, 
magang ini memperkaya pemahaman tentang penerapan desain dan pemasaran di 
industri telekomunikasi, serta memberikan pengalaman praktis yang berharga 
untuk menghadapi tantangan di bidang ini. 
 
 
Kata kunci:  magang, desain, kampanye, Telkomsel 
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PROMOTION MEDIA DESIGN FOR  

kuWOTA JKT48 at PT TELKOMSEL  

(Sharon Hasyanne Vania Panambunan) 

ABSTRACT 
 

Interning at Telkomsel presents a strategic opportunity to understand the 
operations and strategies of a leading telecommunications company in Indonesia. 
The background of this internship is driven by the need to apply graphic design and 
marketing methods in the dynamic context of the telecommunications industry. The 
main objective of this internship is to directly learn how digital marketing and 
communication strategies are implemented. As part of the Telkom Indonesia Group, 
Telkomsel is a leading telecommunications service provider in Indonesia, focusing 
on innovation and the development of digital-based services. During the internship, 
I was involved in various tasks such as designing promotional materials and 
analyzing market responses to digital campaigns, which provided deep insights into 
how these design processes are applied. In conclusion, this internship enriched my 
understanding of the application of design and marketing in the 
telecommunications industry and offered valuable practical experience to face the 
challenges in this field. 

 
 

Keywords: internship, design, campaign, Telkomsel  
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