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1.1 Latar Belakang

populer sep nteraksi dan

berbagi info dapat mengenal
audiens secara apa yang disukai,
apa yang tidak disukai ibat. Dengan demikian,
perusahaan dapat membangun da promosi produk atau jasa sesuai
kebutuhan target pasar. Langkah selanjutnya, perusahaan dapat menentukan bahasa

yang tepat digunakan dalam pembuatan dan penyajian konten yang relevan.

khalayak yang lebih luas. Dengan kata lain, proyek maupun konten yang diberikan
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akun sosial media khususnya, /nstagram. Hal ini sejalan dengan visi dan misi Aidia

yakni asosiasi profesional
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berkesemp i orn. Asosiasi

1 (FDGI), lalu

desainer pembelajaran (lifelong—

learning designer) p n pola dan penciptaan

desain dalam rana demikian, melalui

platform media berikan konten

berupa ed dapat dilihat

tidak hanya d

ini merupaka
kemudian didek a saat ini dikenal
dengan Aidia (Asosias fesiona sual Indonesia). Melihat
profesionalisme dan jangka ka ndah lama menggeluti industri
kreatif, penulis merasakan potensi yang besar untuk menyerap sebanyak-
banyaknya pengalaman praktik serta wawasan yang berharga dalam berbagai aspek

s. Oleh s i i ili idi 1 selama

hendak

dicapai, yakni:

MenNala' saVyarEeluRn ys w'ib a;ku pe@s untuk
memperoleh Gelar Sarjana Desain (S.Ds.).
2. \\/Mperluu \Lga -I:n r' |(MkanE1ahthlr1 l selAa siap
nbegntrlb idii i dan.dapat elebﬁn karier di masa
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3.  Mendapatkan pengalaman bekerja dan berhubungan langsung dengan

aan p
engetal
ebagai

: m Studi,
usanta swa untuk

komunitas dan rekan-r

o diharapkan dapat
pelajari selama

asi Visual di

patan menjadi Junior
Graphic Designer d 4 bulan atau 80 hari kerja,
terhitung dari tanggal 2 September s.d 20 Desember 2024. Dalam satu
minggu, penulis bekerja selama 5 hari, dengan pembagian sistem jam kerja,

i 3 hari wfo (work fro ice) dan 2 hari lainnya wfh (work from home).

pembagian pekerjaan atau job desk terdapat alur kerja. Penulis diberikan

bUng N su'eer la}EgaangeS prlyek ang Aan&u akan
dikerjakan oleh perusahaan. Kemudian penulis akan mengajukan_beberapa
a tif ain Lpad sup isMipeEor D akan rAberikan

sukan kepada setiap desain yang, penulis buat: Darigmasukantersebut,
:Nli(s aleaselaSnelaAn rﬁ terhadap Ain ogn yang penulis
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buat, hingga pada akhirnya disetujui oleh supervisor. Desain yang terpilih

merupakan desain finali a akan di upload di Instagram

Aidia oleh tim se

pat beberapa

1 ditem
ﬁ
Sebagai ma va Uniy

al. Kemudian,

sen Pembimbing

Selanjutnya a melakukan pengisian KRS pada
tanggal yang sudah ditetapkan oleh BAAK melalui website

my.umn.ac.id., mahasiswa yang akan mengikuti program magang

penerimaan magang perusahaan pada website Merdeka UMN

U Nrde' uV ac. E TR sjut ya -FahAwa iarahkan

lakukan complete_registration de an mengisi data final
M ﬁaha d1-»I:bsit MeMa ,Al) Dan
N stija rSal bﬁja, NasisTmerﬁl DzR T asﬁntuk di
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approve oleh Supervisor melalui website Merdeka UMN

apat Kerja Magang

magang sejak
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C. Proses Pelaksanaan Praktik Kerja Magang

cukan dengan sistem Hybrid,
ari di kantor (wfo) dan

selaku

alam pengerjaan
de konten dan desain
melalui grup dikoreksi oleh supervisor.
Kemudian, langkah yang perlu dilakukan setiap hari adalah
melakukan pengisian Daily Task di website Merdeka UMN

kepada imbing

an mela

tude
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