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HALAMAN PERNYATAAN TIDAK PLAGIAT

Saya yang bertanda tangan di bawah ini:

Nama Lengkap : Jason Christian Shandy
Nomor Induk Mahasiswa : 00000055604

Program Studi : Desain Komunikasi Visual
Jenjang : S1

menyatakan dengan sesungguhnya bahwa Laporan Magang saya yang berjudul:
PERANCANGAN DESIGN MARKETING COLLATERAL

PADA IDEMU PT VIVERE MULTI KREASI

merupakan hasil karya saya sendiri, bukan merupakan hasil plagiat, dan tidak pula
dituliskan oleh orang lain. Semua sumber, baik yang dikutip maupun dirujuk, telah

saya cantumkan dan nyatakan dengan benar pada bagian daftar pustaka.

Jika di kemudian hari terbukti ditemukan penyimpangan dan penyalahgunaan
dalam pelaksanaan magang maupun dalam penulisan laporan magang, saya
bersedia menerima konsekuensi untuk dinyatakan TIDAK LULUS. Saya juga
bersedia menanggung segala konsekuensi hukum yang berkaitan dengan tindak
plagiarisme ini sebagai kesalahan saya pribadi dan bukan tanggung jawab

Universitas Multimedia Nusantara.

(Jason Christian Shandy)
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Banten

Email Perusahaan : contact@idemu.com

1. Perusahaan tempat saya melakukan magang dapat divalidasi keberadaannya.
2. Jika dikemudian hari terbukti ditemukan kecurangan/ penyimpangan data yang
tidak valid di perusahaan tempat saya melakukan magang, maka:
a. Saya bersedia menerima konsekuensi dinyatakan TIDAK LULUS untuk
mata kuliah yang telah saya tempuh.
b. Saya bersedia menerima semua sanksi yang berlaku sebagaimana
ditetapkan dalam peraturan di Universitas Multimedia Nusantara.

Pernyataan ini saya buat dengan sebenar-benarnya dan digunakan sebagaimana
mestinya.

Tangerang, 18 Desember 2024

Mengetahui
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HAre V-
O((Cpr‘w
(Alvernia Adhina)
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Judul Karya I[lmiah : PERANCANGAN DESIGN

MARKETING COLLATERAL PADA
IDEMU PT VIVERE MULTI KREASI

Menyatakan dengan sesungguhnya bahwa saya bersedia (pilih salah satu):

| Saya bersedia memberikan izin sepenuhnya kepada Universitas Multimedia
Nusantara untuk memublikasikan hasil laporan magang saya ke dalam
repositori Knowledge Center sehingga dapat diakses oleh civitas academica
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[ 1 Hanya dapat diakses secara internal Universitas Multimedia Nusantara.
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sehingga penulis dapat menyelesaikan magang ini.

Seluruh rekan kerja tim Idemu yang telah memberikan bimbingan
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Semoga laporan magang ini dapat menjadi referensi yang bermanfaat, memberikan
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Universitas Multimedia Nusantara.

Tangerang, 18 Desember 2024

(Jason Christian Shandy)
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PERANCANGAN DESIGN MARKETING COLLATERAL
PADA IDEMU PT VIVERE MULTI KREASI

(Jason Christian Shandy)

ABSTRAK

Program Merdeka Belajar Kampus Merdeka (MBKM) dapat memberikan peluang bagi
mahasiswa untuk memperoleh pengalaman kerja baru yang dilakukan secara langsung
melalui program magang. Dalam hal ini, penulis memilih perusahaan Idemu PT Vivere
Multi Kreasi VIVERE GROUP, untuk dijadikan sebagai tempat untuk program kerja
magang. PT Vivere Multi Kreasi, menyediakan berbagai produk furniture untuk
perlengkapan rumah, dilengkapi juga dengan layanan instalasi pada rancangan desain
interior bangunan rumah. Penulis memutuskan magang di PT Vivere Multi Kreasi untuk
lebih meningkatkan pemahaman dan wawasan secara lebih mendalam mengenai industri
perusahaan design interior dan furniture, serta penulis dapat mengasah keterampilan dalam
seni desain komunikasi visual melalui pembuatan rancangan desain dalam seluruh
visualisasi konten secara kreatif, sesuai dengan identitas brand Idemu. Program praktek
magang ini, dijalankan dengan durasi kontrak selama enam bulan, di mana penulis ikut
berpartisipasi dan bertanggung jawab dalam berperan mengikuti seluruh strategi promosi
dalam tim marketing Idemu untuk mengerjakan seluruh konten desain promosi. Selama
kegiatan magang, penulis mempelajari teknik visualisasi pada desain untuk seluruh media
pemasaran, strategi penyampaian pesan pada seluruh konten, dan strategi pemasaran
secara kreatif yang sudah diterapkan oleh Idemu, dengan dilakukan secara bekerja sama
secara satu tim, untuk meraih hasil yang maksimal pada seluruh pemasaran produknya.
Pengalaman program magang, diharapkan dapat menjadi sebuah dasar dan persiapan
penting dalam pengembangan teknik desain dan karier, selama bekerja di industri kreatif.

Kata kunci: Program Magang, Marketing, I[demu, VIVERE GROUP
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DESIGNING MARKETING COLLATERAL FOR IDEMU

AT PT VIVERE MULTI KREASI
(Jason Christian Shandy)

ABSTRACT

The Merdeka Belajar Kampus Merdeka (MBKM) program gives students the
chance to gain practical work experience through internships. In this instance, the
author selected Idemu, a brand under PT Vivere Multi Kreasi, which is part of the
VIVERE GROUP, for their internship. PT Vivere Multi Kreasi offers various home

Sfurniture products and installation services for interior design projects. The author
chose to intern at PT Vivere Multi Kreasi to deepen their understanding of the
interior design and furniture industry, and to improve their skills in visual
communication design by creating creative content that aligns with Idemu's brand
identity. The internship lasted for six months, during which the author actively
participated in and contributed to the marketing team's promotional strategies, with
a focus on designing promotional content. Throughout the internship, the author
learned techniques for visualizing designs for marketing media, message delivery
strategies in content, and creative marketing strategies implemented by ldemu. The
internship experience is expected to provide a solid foundation and preparation for
the author in developing techniques and advancing career in the creative industry.

Keywords: Internship Program, Marketing , Idemu, VIVERE GROUP
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