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PERANCANGAN BRAND IDENTITY KAFE DE FLORES

PADA PT VISIONCY GLOBAL NUSANTARA

Jonathan Mattew Perdana Santoso
ABSTRAK

Dalam perkuliahan terdapat suatu semester bagi para mahasiswa untuk
melakukan kegiatan magang yang disebut dengan Program Magang MBKM.
Dalam Universitas Multimedia Nusantara program ini merupakan salah satu
program wajib sebagai syarat kelulusan bagi mahasiswa Desain Komunikasi Visual
dalam menempuh studinya. Lewat program ini mahasiswa mendapatkan
kesempatan mencari pengalaman kerja dalam bidang professional yang diminati.
Penulis memilih PT Visioncy Global Nusantara sebagai tempat magang karena
tertarik untuk mendapatkan pengalaman bekerja sebagai graphic designer intern.
Dalam proses pengerjaannya, penulis bertanggung jawab dalam mendesain logo,
media sosial, packaging, website, dan keperluan desain lainnya. Dalam proses
pengerjaannya, penulis menemukan banyak sekali hal baru dalam menemukan
suatu ide desain seperti brainstorming dari sudut pandang perusahaan dan client,
bagaimana desain bekerja dalam industry food and beverage, dan pentingnya
konten yang baik dalam pemasaran. Penulis bekerja dibawah naungan supervisor
dan CEO sendiri karena terbatasnya pegawai. Program ini berlangsung selama
empat bulan, dari Mei hingga September 2024. Selama program magang penulis
belajar mengenai tantangan tantangan yang ada dalam dunia desain professional
seperti, pentingnya menentukan segmentasi yang jelas, pentingnya untuk konsisten
dalam membangun brand, dan bagaimana harus dapat mengatur pekerjaan yang
menumpuk dalam waktu yang sempit. Dengan bantuan yang didapatkan dari
supervisor, penulis dapat menyelesaikan masalah yang terdapat dalam magang dan
mendapatkan kemmapuan baru seperti lebih memahami desain yang baik dalam
bidang food and beverage.

Kata Kkunci: Program Magang, Internship, Food and Beverage, Desain,
Pengalaman
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BRAND IDENTITY DESIGN FOR CAFE DE FLORES AT

PT VISIONCY GLOBAL NUSANTARA

Jonathan Mattew Perdana Santoso

ABSTRACT

In lectures, there is a semester for students to do an internship called the
MBKM Internship Program. In Multimedia Nusantara University, this program is
one of the mandatory programs as a graduation requirement for Visual
Communication Design students in pursuing their studies. Through this program,
students get the opportunity to gain work experience in the professional field of
their interest. The author chose PT Visioncy Global Nusantara as a place to do an
internship because he was interested in gaining experience working as an intern
graphic designer. In his work, the author is responsible for designing logos, social
media, packaging, websites, and other design needs. In the process of working on
it, the author found many new things in finding a design idea such as brainstorming
from the perspective of the company and client, how design works in the food and
beverage industry, and the importance of good content in marketing. The author
works under the auspices of his own supervisor and CEO due to limited employees.
This program lasts for four months, from May to September 2024. During the
internship program, the author learned about the challenges in the world of
professional design, such as the importance of determining clear segmentation, the
importance of being consistent in building a brand, and how to be able to manage
work that piles up in a short time. With the help received from the supervisor, the
author was able to solve problems encountered during the internship and gain new
skills such as better understanding of good design in the food and beverage sector.

Keywords: Internship Program, Internship, Food and Beverage, Design,
Experience
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