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PERANCANGAN VISUAL 2D PADA KONTEN SOSIAL 

MEDIA UNTUK DOUBLE S AGENCY 

 (Muhammad Indra Maulana) 

ABSTRAK 
 

 

Program magang merupakan langkah penting bagi mahasiswa untuk 

mempersiapkan diri menghadapi dunia kerja yang kompetitif, khususnya di industri 

kreatif yang terus berkembang di Indonesia. Magang di Double S Agency, sebuah 

perusahaan yang bergerak di bidang media sosial dan berfokus pada F&B, 

bertujuan untuk memenuhi persyaratan kelulusan dari Program Studi Desain 

Komunikasi Visual serta memberikan kesempatan kepada mahasiswa untuk 

menerapkan teori ke dalam praktik nyata. Melalui magang ini, penulis 

mengembangkan keterampilan teknis dan soft skills, seperti komunikasi, kerja sama 

tim, serta manajemen waktu. Teori utama yang digunakan dalam magang ini 

berkaitan dengan desain komunikasi visual, termasuk pembuatan konten media 

sosial seperti feed dan reels Instagram. Double S Agency sendiri merupakan agensi 

kreatif yang didirikan oleh dua teman dengan visi membantu brand terhubung 

dengan audiensnya melalui pendekatan strategi estetika yang inovatif. Pelaksanaan 

magang dilakukan selama empat bulan mulai dari Agustus hingga Desember 2024 

dengan sistem kerja dari rumah (WFH). Secara keseluruhan, program magang ini 

memberikan wawasan yang berharga mengenai industri kreatif dan meningkatkan 

kesiapan penulis untuk berkarier di dunia desain komunikasi visual. 

 

Kata kunci: magang, desain, agensi kreatif, media sosial 
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DESIGN OF 2D VISUALS FOR SOCIAL MEDIA CONTENT AT 

DOUBLE S AGENCY 

(Muhammad Indra Maulana) 

ABSTRACT 

 

The internship program is an important step for students to prepare for the 

competitive workforce, especially in the rapidly growing creative industry in 

Indonesia. The internship at Double S Agency, a company specializing in social 

media and focusing on F&B, aims to meet the graduation requirements of the 

Visual Communication Design Study Program and provides students with the 

opportunity to apply theoretical knowledge to real-world situations. Through this 

internship, the author developed both technical skills and soft skills, such as 

communication, teamwork, and time management. The main theory applied in this 

internship is related to visual communication design, including the creation of 

social media content such as Instagram feeds and reels. Double S Agency is a 

creative agency founded by two friends with the vision of helping brands connect 

with their audiences through an innovative aesthetic strategy. The internship lasted 

four months, from August to December 2024, with a work-from-home system 

(WFH). Overall, this internship program offered valuable insights into the creative 

industry and improved the author's readiness to pursue a career in visual 

communication design. 

 

Keywords: internship, design, creative agency, social media 
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