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HALAMAN PERNYATAAN TIDAK PLAGIAT

Saya yang bertanda tangan di bawah ini:

Nama Lengkap : Muhammad Imansyah Hashbullah
Nomor Induk Mahasiswa  : 00000029125

Program Studi : Desain Komunikasi Visual
Jenjang : S1

menyatakan dengan sesungguhnya bahwa laporan magang saya berjudul :

PERANCANGAN MEDIA PROMOSI INSTAGRAM PADA BRAND HYPERMART
DI LIQUID AGENCY

merupakan hasil karya saya sendiri, bukan merupakan hasil plagiat, dan tidak pula
dituliskan oleh orang lain. Semua sumber, baik yang dikutip maupun dirujuk,

telah saya cantumkan dan nyatakan dengan benar pada bagian daftar pustaka.

Jika di kemudian hari terbukti ditemukan penyimpangan dan penyalahgunaan
dalam pelaksanaan magang maupun dalam penulisan laporan magang, saya
bersedia menerima konsekuensi untuk dinyatakan TIDAK LULUS. Saya juga
bersedia menanggung segala konsekuensi hukum yang berkaitan dengan tindak
plagiarisme ini sebagai kesalahan saya pribadi dan bukan tanggung jawab

Universitas Multimedia Nusantara.

Tangerang, 19 Desember 2024

2AMX 107807998

Muhammad Imansyah Hashbullah
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HALAMAN PERNYATAAN KEABSAHAN PERUSAHAAN

Saya yang bertanda tangan di bawah ini:

Nama Lengkap : Muhammad Imansyah Hashbullah
Nomor Induk Mahasiswa  : 00000029125

Program Studi : Desain Komunikasi Visual

Fakultas : Seni dan Desain
menyatakan bahwa saya melaksanakan magang di:

Nama Perusahaan : Liquid Agency

Alamat Perusahaan + JI. Pancoran Timur IIIC No.l, RT.11/RW.9,
Pancoran, Kec. Pancoran, Kota Jakarta Selatan, Daerah Khusus Ibukota Jakarta
12760

Email Perusahaan : hello@liquidagency.co.id

1. Perusahaan tempat saya melakukan magang dapat divalidasi keberadaannya.
2. Jika dikemudian hari terbukti ditemukan kecurangan/ penyimpangan data
yang tidak valid di perusahaan tempat saya melakukan magang, maka:
a. TSaya bersedia menerima konsekuensi dinyatakan TIDAK LULUS untuk
mata kuliah yang telah saya tempuh.
b. Saya bersedia menerima semua sanksi yang berlaku sebagaimana
ditetapkan dalam peraturan di Universitas Multimedia Nusantara.

Pernyataan ini saya buat dengan sebenar-benarnya dan digunakan sebagaimana
mestinya.

Tangerang, 11 Desember 2024

Agency

Mita Widya Kusuma Muhammad Imansyah Hashbullah
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HALAMAN PENGESAHAN

Laporan Magang dengan judul

PERANCANGAN MEDIA PROMOSI INSTAGRAM PADA BRAND
HYPERMART DI LIQUID AGENCY

Oleh
Nama Lengkap : Muhammad Imansyah Hashbullah
Nomor Induk Mahasiswa : 00000029125
Program Studi : Desain Komunikasi Visual

Fakultas : Seni dan Desain

Telah diujikan pada hari Kamis, 19 Desember 2024
Pukul 16.00 s.d. 16.30 WIB dan dinyatakan
LULUS

Dengan susunan penguji sebagai berikut.

Pembimbing

ohammad Ad§y Nugeraha, M.Sn.
0313039003/ 083672

Ketua Program Studi Degain Komunikasi Visual

Fonita Theresia Yo iandog S.Ds., M.A.
0311099302/ 043487

\Y;
Perancangan Media Promosi..., Muhammad Imansyah H, Universitas Multimedia Nusantara



HALAMAN PERSETUJUAN PUBLIKASI KARYA ILMIAH

Saya yang bertanda tangan di bawah ini:

Nama Lengkap : Muhammad Imansyah Hashbullah
Nomor Induk Mahasiswa  : 00000029125

Program Studi : Desain Komunikasi Visual

Jenjang :S1

Jenis Karya . Laporan Magang

Judul Karya llmiah : PERANCANGAN MEDIA PROMOSI

INSTAGRAM PADA BRAND
HYPERMART DI LIQUID AGENCY

Menyatakan dengan sesungguhnya bahwa saya bersedia (pilih salah satu):

(] Saya bersedia memberikan izin sepenuhnya kepada Universitas Multimedia
Nusantara untuk memublikasikan hasil laporan magang saya ke dalam
repositori Knowledge Center sehingga dapat diakses oleh civitas academica
UMN/ publik. Saya menyatakan bahwa laporan magang yang saya buat
tidak mengandung data yang bersifat konfidensial.

L Saya tidak bersedia memublikasikan hasil laporan magang ini ke dalam
repositori Knowledge Center karena ada data yang bersifat konfidensial.

(] Lainnya, pilih salah satu:

[V Hanya dapat diakses secara internal Universitas Multimedia Nusantara.

L] Embargo publikasi laporan magang dalam kurun waktu 3 tahun.

Tangerang, 19 Desember 2024

Muhammad Imansyah Hashbullah
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KATA PENGANTAR

Puji syukur kita panjatkan kepada Tuhan yang maha Esa. Saya sebagai penulis
dapat menyelesaikan penulisan laporan magang ini serta dapat menyelesaikan
program kerja magan di Liquid Agency dengan lancer dan tepat waktu. Penulis
membuat laporan yang berjudul “PERANCANGAN MEDIA PROMOSI
INSTAGRAM PADA BRAND HYPERMART DI LIQUID AGENCY” sebagai
suatu syarat kelulusan di Universitas Multimedia Nusantara. Laporan ini ditulis
agar para pembaca dapat memahami bagaimana peran seorang Designer di industry
kreatif yang bekerja melayani suatu client brand retail product. Laporan inti
menjelaskan rangkaian atau uraian pekerjaan penulis dalam menangani Social
Media Management pada brand retail Hypermart. Penulis mengucapkan terima

kasih kepada:

1. Dr. Ir. Andrey Andoko, M.Sc, selaku Rektor Universitas Multimedia
Nusantara.

2. Muhammad Cahya Mulya Daulay, S.Sn., M.Ds, selaku Dekan Fakultas
Universitas Multimedia Nusantara.

3. Fonita Theresia Yolinda. S.Ds., M.A., selaku Ketua Program Studi
Universitas Multimedia Nusantara.

4. Mohammad Ady Nugeraha., M.Sn., sebagai Pembimbing yang telah banyak
meluangkan waktu untuk memberikan bimbingan, arahan dan motivasi atas
terselesainya magang ini.

5. lhsan Ahsari, sebagai Pembimbing Lapangan yang telah memberikan
bimbingan, arahan, dan motivasi atas terselesainya laporan MBKM

Penelitian.
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6. Adhreza Brahma, M.Ds., selaku Advisor yang telah memberi bimbingan,
arahan, serta motivasi sehingga penulis dapat menyelesaikan magang ini.

7. Liquid Agency, sebagai perusahaan tempat kerja magang.

8. Aurdiles Akyuwen, M.Sn., sebagai Koordinator Magang Program Studi.

9. Elvira Indreswari dan Kristio Pramadi selaku orang tua wali dan keluarga
saya yang selalu mendukung penulis dalam memberikan bantuan dengan

penuh hati, sehingga penulis dapat menyelesaikan laporan magang ini.

Penulis berharap bahwa laporan magang ini dapat menginspirasi pembaca terutama
Mahasiswa yang akan magang nantinya.

Tangerang, 19 Desember 2024

Muhammad Imansyah.H
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INSTAGRAM PROMOTIONAL MEDIA DESIGN ON
HYPERMART BRAND AT LIQUID AGENCY

(MUHAMMAD IMANSYAH HASHBULLAH)

ABSTRAK

Magang Kampus Merdeka atau MBKM, merupakan sebuah syarat kelulusan dari
Program Studi Jurusan Desain Komunikasi Visual di Universitas Multimedia
Nusantara. Tujuan dari program magang tersebut adalah untuk mendapatkan kerja
serta dapat mengimplementasikan pengetahuan akademis saat masa perkuliahan ke
dalam dunia kerja. Pada saat ini seorang Graphic Designer harus memiliki
kemampuan dalam menyampaikan informasi dengan berbagai cara, diantaranya
adalah melalupendekatan secara DKV atau Desain Komunikasi Visual. Media yang
digunakan sangat beragam, diantaranya bisa dalam bentuk foto,video dan juga
audiovisual.

IImu tersebut nantinya akan membuat audiens atau user dapat memahami pesan
ingin disampaikan. Perusahaan yang penulis ajukan dalam program magang ini
adalah Liquid Agency, yang saat ini sedang berfokus pada perancangan media
promosi Instagram pada brand Hypermart. Liquid Agency adalah sebuah agency
yang menawarkan jasa seperti Digital Marketing, PR & Monitoring dan Event &
Exhibitions. Penulis berminat untuk bergabung dengan Liquid Agency karena
penulis ingin berkontribusi dalam membantu Liquid Agency di bidang pekerjaan

desain grafis, social media strategy dan online marketing.

Kata kunci: Magang, Liquid Agency, Social Media Strategy, Digital Marketing
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INSTAGRAM PROMOTIONAL MEDIA DESIGN ON
HYPERMART BRAND AT LIQUID AGENCY

Muhammad Imansyah Hashbullah

ABSTRACT

Internship Kampus Merdeka or MBKM, is a graduation requirement from the
Visual Communication Design Department Study Program at Multimedia
Nusantara University. The purpose of the internship program is to get a job and be
able to implement academic knowledge or during college into the world of work.
At this time a Graphic Designer must have the ability to convey information in
various ways, including through a DKV or Visual Communication Design
approach. The media used are very diverse, including in the form of photos, videos
and audiovisuals. This knowledge will later make the audience or user able to
understand the message to be conveyed. The company that the author proposes in
this internship program is Liquid Agency, which is currently focusing on designing
Instagram promotional media for the Hypermart brand. Liquid Agency is an agency
that offers services such as Digital Marketing, PR & Monitoring and Events &
Exhibitions. The author is interested in joining Liquid Agency because the author
wants to contribute in helping Liquid Agency in the field of graphic design work,

social media strategy and online marketing.

Keywords: Internship, Liquid Agency, Social Media Strategy, Digital Marketing
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