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INSTAGRAM PROMOTIONAL MEDIA DESIGN ON 

HYPERMART BRAND AT LIQUID AGENCY 

 (MUHAMMAD IMANSYAH HASHBULLAH) 

ABSTRAK 

 

Magang Kampus Merdeka atau MBKM, merupakan sebuah syarat kelulusan dari 

Program Studi Jurusan Desain Komunikasi Visual di Universitas Multimedia 

Nusantara. Tujuan dari program magang tersebut adalah untuk mendapatkan kerja 

serta dapat mengimplementasikan pengetahuan akademis saat masa perkuliahan ke 

dalam dunia kerja. Pada saat ini seorang Graphic Designer harus memiliki 

kemampuan dalam menyampaikan informasi dengan berbagai cara, diantaranya 

adalah melalupendekatan secara DKV atau Desain Komunikasi Visual. Media yang 

digunakan sangat beragam, diantaranya bisa dalam bentuk foto,video dan juga 

audiovisual.  

Ilmu tersebut nantinya akan membuat audiens atau user dapat memahami pesan 

ingin disampaikan. Perusahaan yang penulis ajukan dalam program magang ini 

adalah Liquid Agency, yang saat ini sedang berfokus pada perancangan media 

promosi Instagram pada brand Hypermart. Liquid Agency adalah sebuah agency 

yang menawarkan jasa seperti Digital Marketing, PR & Monitoring dan Event & 

Exhibitions. Penulis berminat untuk bergabung dengan Liquid Agency karena 

penulis ingin berkontribusi dalam membantu Liquid Agency di bidang pekerjaan 

desain grafis, social media strategy dan online marketing. 

  

  

Kata kunci:  Magang, Liquid Agency, Social Media Strategy, Digital Marketing  
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INSTAGRAM PROMOTIONAL MEDIA DESIGN ON 

HYPERMART BRAND AT LIQUID AGENCY  

Muhammad Imansyah Hashbullah 

ABSTRACT 

 

Internship Kampus Merdeka or MBKM, is a graduation requirement from the 

Visual Communication Design Department Study Program at Multimedia 

Nusantara University. The purpose of the internship program is to get a job and be 

able to implement academic knowledge or during college into the world of work. 

At this time a Graphic Designer must have the ability to convey information in 

various ways, including through a DKV or Visual Communication Design 

approach. The media used are very diverse, including in the form of photos, videos 

and audiovisuals. This knowledge will later make the audience or user able to 

understand the message to be conveyed. The company that the author proposes in 

this internship program is Liquid Agency, which is currently focusing on designing 

Instagram promotional media for the Hypermart brand. Liquid Agency is an agency 

that offers services such as Digital Marketing, PR & Monitoring and Events & 

Exhibitions. The author is interested in joining Liquid Agency because the author 

wants to contribute in helping Liquid Agency in the field of graphic design work, 

social media strategy and online marketing. 

 

Keywords: Internship, Liquid Agency, Social Media Strategy, Digital Marketing 
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