BAB |11

kategori promo, yaitt end. Dari masing - masing

kategori tersebut, terdapat berbagai jenis kategori produk. Contohnya adalah

kategori Murah Tiap Hari yang menampilkan produk - produk untuk ibu

rumah tangga. Lalu ada Electronic Deals yang menampilkan produk - produk
nik.

oordina
Berikut

naan

Setelah pengerjaan selesai, penulis melakukan revisi.

- - - - - - - o e s - e - P

REVISI

Eﬁ";cc‘l’j‘:ir"}e }—~‘ spv ’—~‘ Penulis }—A‘ SPV }—A‘ KLIEN |
N U S-A-dFordy R A
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Setelah melakukan revisi penulis memasukkan file pekerjaan kedalam Google

Drive yang sudah diberikan hir adalah SPV memberi file

Ud
rjaan

(
atg Pake ana N

tersebut untuk di ce

agang sesuai

pengantar

Keterangan

pusel Post
12-22 Agustus

2 over dan Carousel Post
2024 ntuk promo periode 20-29 Agustus
Weekend di instagram HYPERMART
Hypermart
3 22-3 | Post

2024 Agustus

UNIVER

Sy
2- 6 September Promo Design IG Story (PROMO FRESH,

oM i LT e | e o

Weekend SALE) untuk promo periode 3 - 5
N U S AviNt TR
10
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Design IG Story dan Caraousel Post
k promo periode 6 - 12 SEP di

Caraousel Post
de 20 - 26 SEP di

Story dan Caraousel Post
untuk promo periode 24 - 26 SEP di
instagram HYPERMART

8 U Ig* Oﬂlabergm E I !

;Dejgn (-:l:er A:ar&l Post

M (U L T/ BT
NUSANTARA

11

Perancangan Media Promosi..., Muhammad Imansyah H, Universitas Multimedia Nusantara




9 14-18 Oktober
2024

12 4 - 8 November Promo
2024 Weekday dan
Weekend

13

Hypermart

Design Cover dan Carousel Post
k promo periode 15 - 17 OKT di

omo periode 1 - 7 NOV

Design Cover dan Carousel Post
untuk promo periode 5 - 7 NOV

untuk promo periode 15 - 21 NOV

UNIVERSITAS

) M LIZ Ni\: bT W'ekd

E: ﬁrda Carousel Post
per

NUSANIARA
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Weekend

November di instagram
PERMART

15

er dan Carousel Post
iode 29 NOV-5 DES
----- RMART

UNIVERSITAS
MULTIMEDIA
NUSANTARA
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3.3 Uraian Pelaksanaan M

ainstorming untuk
menemukan ide dan il va da klien. Proses

yang penuli i da dan finalisasi.

dari setiap

Ut antara lain

‘( 20 - 26 DESMEBER 2024 -/

——
-
- -y

PR2MISE

PROMO MINGGUAN SERU

Berikut adalah penerapan tipografi dalam logo kategori produk.

WQrNaniiQVaEarH a(Sh I]N B%o Black,
ertha, BEBAS NEUE '‘BOLD. Penggunaan tipografi terseb rtujuan

MoUtTNME D | A
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Dalam pe iting yang bertujuan untuk
e. Penulis diminta
riter kedalam

N penempatan

h t PERIODE 23 - 25 APRIL 2024 v
[h Bl BERLAKU DI PULAU JAWA MIA( Gl\ thd?

TERLALU HEMAT,

UNTUK DILEWATKAN!
BEBAS NEUE BOLD

ABC

yang berbeda beda,
warna yang digunake an arahan Creative Director.
Penggunaan font pada copywriting ini menggunakan font BEBAS NEUE
BOLD. Setelah sudah di cek kembali oleh supervisor, penulis biasanya

ut hanya .mengganti

UNIVERSITAS
MULTIMEDIA
NUSANTARA
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Intuk materi promosi di

ibuat dengan jumlah

. Toe N (R Mok botarhri E
[ 12.500]

Promo

SERBU ==
[ 39.900 ]

PPROMO PASTINYA!

RS oo RN GRS mmmmmy e

PILHE 25 pROMONYA 5
ff“ﬁm == BIKINHAPPY D

o
== SR U= gk

= — ==
p [-23.900]

Software yang digunakan untuk pekerjaan ini adalah Adobe
Illustartor. Pembuatan cover dibantu atau diarahkan oleh Art Director.
Periode pengerjaan 16 Agustus 2024 s/d 26 September 2024.

UMN

UNIVERSITAS
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NUSANTARA
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3.3.2 Daily konten (Ins eekday dan Weekend

pstagram  Story.

egori produk
: 0 al tersebut.

Terdapat 1
terdapat 3-4

Penulis juga
brand

1 173 BLRN
- Kanzler
LR S,
39.900
“;%m E &Em
649 900

Ho3N38 SRICLDRD & e UK. 05gekar
caszasey o - 39900 ‘
PRI 6 29.900)
mm:nunmm =

900 -
99.900

r 2024.
Proses selesai,
penulis i S yang

dimasu

UNIVERSITAS
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3.3.2.1 Cover & Carousel Post untuk Promo Weekday dan Weekend

Dalam penge arousel Post untuk brand
Hypermart, an be alam design untuk

meningkatkan I all to Action).
mbar, tulisan,

...... bsite  untuk

adalah: ekarang ebut untuk me

pembeli untuk melihat Ilhat roduk dan melakukan aksi ; embelian pada

pl)glk N‘ ' Mdfﬂ TYIRapsTe mk esai
WO DT
NUSANTARA
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DIN Pro Bold
DINBEK Bold

Menurut  Assidig (2023), teknik tipografi tidak hanya

mempertimbangkan penampilan dan kesan visual, tetapi juga
arik, ke pembaca

UNIVERSITAS
MULTIMEDIA
NUSANTARA
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g menarik,
olor Pallete,
digunakan oleh
olor pallete dapat
berfungsi untu al pada brand. Contoh
penerapan color palle akan adalah seperti ini : Color
Pallete juga membantu menjaga konsistensi, dan membuat visual menjadi

lebih menarik secara estetika dan menyenangkan untuk dilihat.

UMN
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Layouting visual, Menurut Donald Norman, seorang ahli desain,

layout merupakan vi seberapa elemen dalam desain

grafis. Penuli onsep tas belanja atau

enciptakan kesan

~3448.

- 1.009.0004-1.3

UNIVERSITAS
MULTIMEDIA
NUSANTARA
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Dalam layouting, mandatory yang ada dalam visual ini diantaranya

adalah gambar prod ga periode promo. Pengerjaan

dengan membuat list

Account Executive.
Setelah itu pen Juga memasukkan harga
produk. Penulis juga mengge 0go dan tanggal periode promo sesuai
dengan kategorinya masing — masing. Dalam pembuatan cover penulis juga
diberi arahan untuk mengatur kualitas gambar produk agar terlihat lebih

UamseN

UNIVERSITAS
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3.3.2.2 New Key Visual Promo Weekday dan Weekend
Projek besar yang

lebih simple serta d

merupakan Shape p

mengubah template menjadi

it pada Key Visual ini

PREMISE > ¢ X ; Q PREMISE
PROMO > PROMO
MINGGUAN ' MINGGUAN

£ PREMISE PREMISE AP 4 - PREMISE
& < s .
PROMO B PROMO @ PROMO
MINGGUAN MINGGUAN -+ MINGGUAN
SERU peRio oKTOBER 2024 SERU pe

100t 25 - 28 OKTORER 2024 SERU

teg produk.

segar.

UNIVERSITAS
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Proses pengerjaan pada key visual ini menggunakan Adobe Photoshop,
periode promo ini dibuat untuk periode bulan November.

Qe

Leam Photoshop
Step by step utorils darecty in the app. Pck s
1opic below ko beghn

-
; ]
@

PREMISE

PROMO
MINGGUAN

Bemione -7 gvenaen 2034 SERU

LIHAT PROMO LENGKAPNYA! °

Gambar 3.12 Proses Pengerjaan Karya 4

Proses pertama yang penulis lakukan adalah melayouting gambar produk,
dan elemen visual lainnya dengan tools Rules, setelah itu penulis memasukkan
gambar produk serta layouting agar tidak terlihat White Space atau bagian yang
kosong. Proses terakhir yang penulis lakukan adalah revisi warna pada background

dan juga elemen shape yang mewakili kategori produk.
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3.3.2.3 Key Visual Kategorl Promise ( Promo Mingguan Seru)

entang promo mingguan seru

]l yang seru dan ceria,

.999.000

MESIN CUCI 2 TABUNG
WITA 650IW

VP Gas Masak 250ml

SGS PANCI STAINLESS
55at2 Stoamer

Mu-uu'
HAT & SHOP CHAT & SHOP
lmmm}m:mn ([ LANGSUNG KAM) ANTAR } 0813 8900 0958

PERIONE - 2RI

151990
% 99.900

TORI
Selimut Motif Asst 150x200

T Moere Lo s
HAT & SHOP CHAT & SHOP
mmlm:nm LANGSUNG KAM! ANTAR ) 0813 8900 0058

al

icon yang merepresentasikan keseruan atau kemeriahan.

UNIVERSITAS
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Proses pengerjaan key visual menggunakan software Adobe

Illustrator, dalam k asukkan gambar dan harga

%15.390 = ~34.490

[ 175 500]
~109.900

GRATIS 1 GRATIS 1

ENEENINER

ooy,
13590 =
= 16.490

=14.490 ﬁ

nHEn

serta elemen
visual lainny elakukan revisi
terhadap gambar produ prasanya sudah tidak update dan
juga blur. Penulis harus menunggu file jpeg/png dari client untuk

melakukan revisi, oleh karena itu pengerjaan ini biasanya memakan waktu

jam.
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3.4 Kendala dan Solusi

bekerja, terutama da

dalam meng

erapa kendala dalam
erja, serta fokus

en visual,
merevisi

dan juga

juga perusahaan
but dapat menghambat
pekerjaan penulis karena g secara tiba tiba/ waktu yang
tidak tentu.
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