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PERANCANGAN DESAIN KONTEN MEDIA SOSIAL BRAND 

FANGELINE AESTHETIC DI AITI MEDIA 

(Sharon Valencia Andersen) 

ABSTRAK 
 

 

Di era digital ini, para pelaku bisnis memanfaatkan perkembangan teknologi digital 

untuk mempromosikan produknya melalui berbagai platform media sosial. 

Persaingan antar bisnis semakin tinggi, hal tersebut dikarenakan pelaku bisnis 

saling berkompetisi untuk menunjukkan keunggulan bisnisnya lewat konten di 

media sosial. Untuk membuat sebuah konten yang berkualitas tinggi, dibutuhkan 

serangkaian strategi yang mampu mendorong keberhasilan sebuah brand. Namun, 

tidak semua pelaku bisnis memiliki kemampuan yang memadai untuk memasarkan 

brand mereka. Oleh karena itu industri kreatif seperti agensi kreatif mampu menjadi 

solusi atas permasalahan tersebut. Penulis melakukan praktik kerja magang di 

agensi Aiti Media yang merupakan sebuah perusahaan creative marketing agency 

lokal dan telah bekerja sama dengan lebih dari 150 klien yang bergerak di sektor 

food and beverage, hotels and accomodation, service dan retail. Praktik Kerja 

Magang tersebut bertujuan untuk mengasah kemampuan dan mengembangkan soft 

skill serta hard skill yang penulis miliki. Selama magang, penulis ditugaskan untuk 

mendesain beberapa konten media sosial milik klien dan harus diselesaikan sesuai 

dengan jadwal yang ditentukan Penulis juga menemukan kendala selama magang, 

yaitu mengatur manajemen waktu karena jadwal pengumpulan desain antara klien 

yang satu dengan yang lainnya berdekatan. Namun, penulis dapat 

menyelesaikannya tepat waktu dengan mengurutkan skala prioritas dan menyicil 

desain. 

  

Kata kunci: Desain Grafis, Aiti Media, Magang MBKM, Sosial Media, Fangeline 

Aesthetic 
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DESIGNING SOCIAL MEDIA CONTENT FOR THE 

FANGELINE AESTHETIC BRAND AT AITI MEDIA 

(Sharon Valencia Andersen) 

ABSTRACT 

 

In this digital era, business owners are leveraging the advancement of digital 

technology to promote their products through various social media platforms. 

Competition among businesses is increasingly intense as they compete to showcase 

their strengths through social media content. To produce high-quality content, a 

series of strategies is necessary to drive a brand's success. However, not all 

business owners have the adequate skills to market their brands effectively. 

Therefore, the creative industry, such as creative agencies, can offer solutions to 

this issue. The author is undertaking an internship at Aiti Media. This local creative 

marketing agency has collaborated with more than 150 clients in the food and 

beverage, hotels and accommodation, service, and retail sectors. The internship 

aims to sharpen the author’s skills and develop soft and hard skills. During the 

internship, the author was responsible for creating social media content for 

multiple clients and ensuring it was completed according to the specified timeline. 

The author also faced challenges during the internship, particularly in time 

management, as the deadlines for design submissions between clients were close. 

However, the author completed them on time by prioritizing tasks and working on 

the designs in stages. 

 

Keywords: Graphic Design, Aiti Media, MBKM Internship Program, Social Media, 

Fangeline Aesthetic 
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