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PERANCANGAN MEDIA PROMOSI

DI PT BUMI SERPONG DAMAI TBK
(Wilhelmus William Syarifudin)

ABSTRAK

Laporan magang ini secara umum berisikan rangkaian program magang MBKM
yang telah penulis lalui selama lebih dari 640 jam. Selama waktu yang telah
ditentukan, penulis diberikan kesempatan untuk menjalani program magang di PT
Bumi Serpong Damai atau Sinar Mas Land. Dalam hal ini program magang yang
penulis jalankan adalah bagian dari syarat kelulusan yang telah ditentukan oleh
Universitas Multimedia Nusantara, sekaligus sebagai tempat bagi penulis untuk
mengaplikasikan hard skill dan soft skill yang telah diperoleh di bangku
perkuliahan. Sinar Mas Land merupakan salah satu perusahaan properti terbesar di
Asia Tenggara yang berada dalam naungan Sina Mas Group dan telah berkarya di
Indonesia lebih dari tiga dekade. Alasan penulis memilih Sinar Mas Land sebagai
tempat magang karena industri properti merupakan salah satu industry yang sangat
mengandalkan media desain grafis untuk memasarkan produk atau program yang
mereka miliki. Penulis sebagai graphic designer intern, ditempatkan ke dalam
departemen brand communication serta bertanggung jawab untuk merancang dan
membuat berbagai macam media promosi berupa key visual dan media turunan
yang berguna untuk kegiatan marketing properti di Sinar Mas Land. Kendala yang
penulis hadapi selama proses magang ini adalah ritme kerja perusahaan yang sangat
cepat dan variative sehingga menuntut penulis untuk selalu inisiatif dan cekatan
ketika mengerjakan proyek yang diberikan, sehingga dari pengalaman ini penulis
belajar untuk menjadi pribadi yang lebih adaptif di berbagai kondisi khususnya
dalam dunia professional.

Kata kunci: media promosi, desain grafis, magang
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DESIGNING PROMOTIONAL MEDIA

AT PT BUMI SERPONG DAMAI TBK

(Wilhelmus William Syarifudin)

ABSTRACT

This internship report generally contains a series of MBKM internship programs
that the author has gone through for more than 640 hours. During the specified
time, the author was given the opportunity to undergo an internship program at PT
Bumi Serpong Damai or Sinar Mas Land, in this case the internship program that
the author carried out was part of the graduation requirements determined by
Universitas Multimedia Nusantara as well as a place for the author to apply the
hard skills and soft skills that had been earned in college. Sinar Mas Land is one of
the largest property companies in Southeast Asia under Sinar Mas Group and has
been existing in Indonesia for more than three decades. The reason the author chose
Sinar Mas Land as an internship site is because the property industry is one of the
industries that relies heavily in graphic design to market their products or
programs. The author, as an graphic design intern, is places into the brand
communication department and responsible for designing and layouting various
kinds of promotional media in the form of key visual and derivative media. The
obstacles that the author faced during this internship process were the company’s
fast and varied work rhythm that required the author to always the the initiative
and be dexterous when working in the projects given. So, from this experience the
author learned to become a person who is able to work hard and be adaptive.

Keywords: promotional media, graphic design, internship
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