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PERANCANGAN E-MAGAZINE SEBAGAI MEDIA 

INFORMASI PRODUK CHARLES & KEITH DI  

PT KURNIA CIPTAMODA GEMILANG 

(Fiorenza Sinky) 

ABSTRAK 
 

 

Dunia fashion terus mengalami perkembangan pesat. Oleh karena itu, untuk 

menjadi perusahaan fashion retail yang dapat bersaing dengan kompetitor-

kompetitornya, maka dibutuhkan sebuah strategi inovatif serta kemampuan untuk 

beradaptasi dengan tren, terutama di bidang promosi. Salah satu perusahaan fashion 

retail yang memenuhi kriteria tersebut adalah PT Kurnia Ciptamoda Gemilang (PT 

KCG), yang menaungi beberapa brand ternama seperti Charles & Keith, Pedro, dan 

Emporio Armani. Dikarenkana ketertarikan penulis terhadap fashion retail, 

khususnya Charles & Keith, sekaligus untuk memperdalam ilmu desain grafis, 

beserta soft skill lain, seperti styling fashion, membuat layout, dan membuat 

berbagai desain-desain kreatif lainnya, PT Kurnia Ciptamoda Gemilang menjadi 

pilihan tepat bagi penulis untuk melakukan magang sebagai Graphic Designer. Pada 

proses magang ini, penulis dipercayai untuk mendesain E-log yang merupakan 

media informasi berbasis majalah dan catalog dengan fungsi untuk menunjukkan 

berbagai catalog produk yang sedang stok beserta informasi produk dan berbagai 

konten-konten menarik lainnya, seperti styling tips, gift guide, must-have items, 

dan lain sebagainya. E-log juga akan berganti pada setiap minggunya, dengan tema 

yang dibuat bervariatif agar menarik perhatian konsumen. Harapannya, melalui 

pengalaman magang ini, penulis dapat memperoleh wawasan berharga sekaligus 

memberikan kontribusi positif kepada PT Kurnia Ciptamoda Gemilang. 

Kata kunci: Desain Grafis, Majalah Elektronik, Fashion retail, Media Informasi 
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DESIGNING E-MAGAZINE AS A PRODUCT INFORMATION 

PLATFORM FOR CHARLES & KEITH AT PT KURNIA 

CIPTAMODA GEMILANG  

(Fiorenza Sinky) 

ABSTRACT 

Nowadays, the fashion industry is growing rapidly. To remain competitive, fashion 

retail companies need to be both innovative and adaptive to trends, especially when 

it comes to promoting their fashion brand. One company that stands out in this area 

is PT Kurnia Ciptamoda Gemilang (PT KCG), which manages well-known brands 

such as Charles & Keith, Pedro, Emporio Armani, AX, Pomelo, and others. Due to 

the writer’s interest in fashion retail, particularly Charles & Keith, as well as the 

desire to deepen graphic design skills and build soft skills such as fashion styling, 

layout design, and creating various creative projects, PT Kurnia Ciptamoda 

Gemilang was chosen as the ideal place for the writer to pursue an internship as a 

Graphic Designer. During this internship, the writer was given the responsibility 

of designing an E-log, a digital magazine and catalog that highlights products in 

stock, complete with product information and engaging content like styling tips, gift 

guides, must-have items, and more. The E-log is updated weekly with fresh themes 

to keep consumers interested. Through this experience, the writer hopes to gain 

valuable insights while contributing positively to PT Kurnia Ciptamoda Gemilang. 

Keywords: Graphic Design, E-magazine, Fashion Retail, Information platform. 
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