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Pengaruh Celebrity Endorser Nagita Slavina di Instagram terhadap 

Minat Beli Cessa 

Grace Laurensia 

ABSTRAK 

 

 

Banyak cara yang bisa dilakukan pebisnis aromaterapi untuk bisa menjalankan 

strategi komunikasi yang baik untuk menarik perhatian dan dapat diingat oleh 

masyarakat, yaitu dengan menggunakan celebrity endorser. Dengan kehadiran 

media sosial yang semakin canggih banyak merek yang berlomba-lomba 

menggunakan artis-artis ternama untuk dapat mempengaruhi, mempersuasi, dan 

menarik perhatian masyarakat. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui 

bagaimana pengaruh celebrity endorser Nagita Slavina di Instagram terhadap 

minat beli Cessa dan mengetahui seberapa besar celebrity endorser Nagita Slavina 

di Instagram terhadap minat beli Cessa. Penelitian ini menggunakan konsep dan 

teori elaboration likehood model, celebrity endorser serta minat beli. Jenis 

penelitian ini bersitaft kuantitatif deskriptif dengan metode pengumpulan data 

menggunakan survei. Populasi dalam penelitian ini adalah 200 followers 

Instagram Cessa. Hasil dari penelitian ini adalah adanya pengaruh siginifikan 

antara variabel celebrity endorser terhadap minat beli sebesar 17%. Sedangkan 

83% dipengaruhi oleh faktor lain diluar penelitian ini. 

 

Kata kunci: Celebrity Endorser, Minat Beli, Cessa, Instagram, Media Sosial 
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The Influence of Celebrity Endorser Nagita Slavina on Instagram 

to Cessa's Purchase Intention 

 
Grace Laurensia 

ABSTRACT (English) 

 

 

There are many ways that aromatherapy businesses can carry out a good 

communication strategy to attract attention and be remembered by the public, 

namely by using celebrity endorsers. With the presence of increasingly 

sophisticated social media, many brands are competing to use well-known artists 

to influence, persuade, and attract public attention. The purpose of this study was 

to determine how the influence of celebrity endorser Nagita Slavina on 

Instagram on Cessa's buying interest and to find out how much celebrity endorser 

Nagita Slavina on Instagram on Cessa's buying interest. This study uses the 

concepts and theories of the elaboration likehood model, celebrity endorsers and 

purchase intention. This type of research is descriptivequantitative with data 

collection methods using surveys. The population in this study were 200 

Instagram followers of Cessa. The result of this study is thatthere is a 

significant influence between the celebrity endorser variable on purchase 

intention by 17%. While 83% is influenced by other factors outside of this study. 

 
Keywords: Celebrity Endorser, Purchasing Intention, Instagram, Social Media 
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