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ABSTRAKSI 

Company profile atau sering disebut dengan corporate video adalah salah satu 
bentuk advertisement dalam bentuk video. Penyutradaraan merupakan salah satu 
peranan penting dalam membuat company profile yang menarik. Melihat dari hal 
ini, penulis ingin membagikan pengalaman dari menyutradarai company profile 
sebagai seorang sutradara/creative director.  

 Pada laporan ini, penulis ingin membagikan bagaimana penyutradaraan 
company profile untuk Universitas Multimedia Nusantara yang memiliki target 
market anak usia 16-19 tahun.  

 

Kata kunci : company profile, creative director, anak remaja 
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ABSTRACT 

Company profile or what’s likely to be called corporate video is a kind of 
advertisement in the shape of video. Directing held an important role in making 
an interesting company profile. Seeing from this fact, the writer of this report 
would like to share the experience on directing this company profile as a creative 
director.  

 This report would like to state on directing a company profile for 
Universitas Multimedia Nusantara with target market teenager around 16-19 of 
ages.  

 

Keywords: company profile, creative director, teenager 
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