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PENGGUNAAN MISE EN SCENE UNTUK
MENGGAMBARKAN BERBAGAI MACAM KEADAAN PADA

COMMERCIAL VIDEO SATUANG COFFEE

Fathi Ahmad Diradji

ABSTRAK

Commercial video coffee shop dengan tagline "Satuang Selalu Ada Untukmu" berbicara
tentang kehangatan dan koneksi emosional yang diciptakan oleh secangkir kopi. Video
ini menggunakan pendekatan visual yang digerakkan oleh konsep mise en scene untuk
memperkuat identitas brand dan membangun storytelling yang relevan dengan farget
audience. Sebagai sutradara, pengkarya memiliki tanggung jawab dalam merancang
elemen sinematik seperti set, lighting kostum, dan properti yang mendukung narasi.
Untuk mencapai hasil maksimal, pengkarya mengacu pada panduan mise en scene
menurut Bordwell dan Thompson (2019), dengan fokus pada realisme visual dan
penyampaian pesan yang autentik. Estetika elegan dan sederhana tercermin melalui
pemilihan palet warna netral, pencahayaan hangat, serta detail properti dan set yang
menggambarkan suasana coffee shop modern yang ramabh..

Kata kunci: Mise En Scene, Commercial Video, Coffee Shop
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THE USE OF MISE EN SCENE TO DEPICT
VARIOUS CIRCUMSTANCES IN THE COMMERCIAL

VIDEO OF SATUANG COFFEE

Fathi Ahmad Diradji

ABSTRACT

A coffee shop commercial video with the tagline “Satuang Selalu Ada Untukmu” talks
about the warmth and emotional connection created by a cup of coffee. This video uses
a visual approach driven by the concept of mise en scene to strengthen brand identity
and build storytelling that is relevant to the target audience. As a director, the artist has
the responsibility of designing cinematic elements such as sets, lighting costumes, and
props that support the narrative. To achieve maximum results, I refer to the mise en
scene guidelines according to Bordwell and Thompson (2019), focusing on visual
realism and authentic message delivery. Elegant and simple aesthetics are reflected
through the selection of a neutral color palette, warm lighting, and property and set
details that depict a modern, friendly coffee shop atmosphere.

Keywords: Mise En Scene, Commercial Video, Coffee Shop
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