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PERANCANGAN MEDIA SOSIAL 

UNTUK IPEKA CPI & IPEKA CORPO 

 (Nicholas Christopher Wilson) 

ABSTRAK 

Kemajuan teknologi digital telah mengubah cara perusahaan memasarkan produk 

dan layanan mereka. Media sosial kini menjadi alat efektif untuk menjangkau 

audiens lebih luas dengan cepat dan efisien, sementara analitik data memungkinkan 

penargetan iklan yang lebih akurat berdasarkan preferensi dan perilaku konsumen. 

Pemasaran digital yang fleksibel juga mendukung optimasi kampanye secara real-

time melalui SEO, SEM, dan iklan berbayar di media sosial, sehingga 

menghasilkan hasil yang lebih optimal. Dengan meningkatnya penggunaan 

perangkat mobile, strategi promosi kini lebih berfokus pada iklan berbasis aplikasi 

dan konten video, yang terbukti efektif untuk menarik perhatian dan meningkatkan 

kesadaran merek. PT. Anugrah Cipta Karyatama/Endeecomm memanfaatkan 

teknologi digital untuk menawarkan solusi periklanan inovatif di berbagai industri. 

Dengan dukungan tim digital yang terdiri dari desainer grafis, editor video, dan 

pakar pemasaran, Endeecomm memastikan setiap konten kreatif dirancang untuk 

memenuhi kebutuhan klien. Selain itu, program magang yang disediakan 

Endeecomm memberikan mahasiswa pengalaman kerja langsung dan mengasah 

keterampilan seperti kreativitas, inovasi, komunikasi, pemecahan masalah, etika 

kerja, serta kerja sama tim. Semua keterampilan ini menjadi aset berharga bagi 

mereka untuk menghadapi dunia kerja yang terus berkembang. 

Kata kunci: pemasaran digital, kesadaran merek, media sosial 
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PERANCANGAN MEDIA SOSIAL 
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(Nicholas Christopher Wilson) 

ABSTRACT 

The advancement of digital technology has transformed the way companies 

market their products and services. Social media has become an effective tool 

for reaching a broader audience quickly and efficiently, while data analytics 

enables more accurate ad targeting based on consumer preferences and 

behavior. Flexible digital marketing also supports real-time campaign 

optimization through SEO, SEM, and paid social media ads, leading to more 

optimal results. With the increasing use of mobile devices, promotional 

strategies now focus more on app-based advertisements and video content, 

proven effective in capturing attention and boosting brand awareness. PT. 

Anugrah Cipta Karyatama/Endeecomm leverages digital technology to offer 

innovative advertising solutions across various industries. Supported by a 

digital team comprising graphic designers, video editors, and marketing 

experts, Endeecomm ensures every creative content is designed to meet client 

needs effectively. Additionally, the internship program at Endeecomm 

provides students with hands-on work experience and hones skills such as 

creativity, innovation, communication, problem-solving, work ethics, and 

teamwork. These skills become valuable assets for them to thrive in the ever-

evolving professional world. 

Keywords: digital marketing, brand awareness, social media 
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