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PERANCANGAN MEDIA KAMPANYE UNTUK 

CULTURE TRANSFORMATION MAYBANK 

 (Chouyud Caressma Dhana Santoso) 

ABSTRAK 
 

 

Perkembangan teknologi saat ini sangat cepat. Pesatnya perkembangan tersebut 

juga diiringi dengan penyebaran media informasi yang masif melalui media digital. 

Media digital identik dengan visual yang lebih dominan, sehingga banyak sekali 

permintaan industri untuk beralih dari media konvensional, dan berubah menjadi 

media digital. Permintaan tersebut menjadi kebutuhan umum sebuah perusahaan 

agar bisa tetap eksis di era digital ini. Dalam hal ini, terdapat perusahaan yang 

membutuhkan peran desainer dalam membuat sebuah kampanye menggunakan 

media digital. Perusahaan tersebut adalah PT Bank Maybank Indonesia Tbk yang 

merupakan perusahaan perbankan dan sedang membutuhkan desainer grafis untuk 

membantu proses pelaksanaan kampanye internal yang bernama Culture 

Transformation. Kebutuhan tersebut menjadi kesempatan emas bagi para desainer 

muda, termasuk penulis untuk mengisi posisi sebagai graphic designer di sebuah 

perusahaan. Penulis ingin bergabung dengan program magang Maybank adalah 

karena ingin mempunyai pengalaman dengan tenaga kerja profesional di 

bidangnya. Dalam menjalankan proses magang, penulis menempuh 640 jam kerja, 

dengan harapan dapat mengembangkan ilmu yang sudah didapat di tempat kuliah, 

dan dapat bermanfaat bagi perusahaan serta penulis. Pada proses pelaksanaan 

magang, penulis ditempatkan pada bagian graphic designer intern pada divisi 

Human Capital, dengan sub divisi TMOL, yang merupakan kepanjangan dari 

Talent Management & Organization Learning. Penulis membuat desain yang 

diperlukan perusahaan untuk melaksanakan kampanye culture transformation. Dari 

proyek kampanye tersebut, penulis sudah membuat logo identitas dan slogan, 

poster, banner, dan signage .Selama melaksanakan magang, penulis telah 

mendapatkan banyak pembelajaran dan pengalaman yang bermanfaat sebagai 

penunjang karir penulis, agar bisa berkembang menjadi pribadi yang lebih baik dan 

mengimplementasikannya di dunia kerja profesional. 

 

Kata kunci: PT Bank Maybank Indonesia Tbk, proyek, kampanye, desain, culture 

transformation 
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CAMPAIGN MEDIA DESIGN FOR 

CULTURE TRANSFORMATION MAYBANK 

(Chouyud Caressma Dhana Santoso) 

ABSTRACT 

 

The growth of technology today is very massive. Digital media is identical to the 

dominant visual aspect, which is led to many companies to shift from conventional 

media to digital media. The demand of digital media has become a common need 

for industries to stay relevant in this digital era. There are companies that require 

the role of designers to create digital media for campaigns. One of those companies 

is PT Bank Maybank Indonesia Tbk, a banking company and need a deisgner to 

assist in a making of a internal campaign called Culture Transformation. The high 

demand in graphic design roles has created a golden opportunity for many 

designers, including the author, to fill the role of graphic designers in need of a 

company. The author wants to join the Maybank internship program because the 

author wants to gain working experience within the professionals in a specific role. 

The author will surpass 640 working hours, with a hope to gain good development 

of author knowledge in the working environment and contribute to company and 

personal author growth. During the internship, author was assigned as a graphic 

designer in the division of human capital, with TMOL (Talent Management & 

Organization Learning) sub division. As part of this project, author was responsible 

to creating a design that company needed. The author created a logo as an identity 

and slogan for campaign, poster, banner, and signage. During the internship, 

author gained a valuable experiences and knowledge that can be a process of 

author career development, empowering the author to improve and grow into a 

better individual and implement the knowledge in professional work.  

 

Keywords: PT Bank Maybank Indonesia Tbk, project, campaign, design, culture 

transformation 
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