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HALAMAN PERNYATAAN TIDAK PLAGIAT

Saya yang bertanda tangan di bawah ini:

Nama Lengkap : Jesslyn Jane Soegiharto
Nomor Induk Mahasiswa : 00000055230

Program Studi : Desain Komunikasi Visual

Jenjang : S1

menyatakan dengan sesungguhnya bahwa Laporan Magang saya yang berjudul:
PERANCANGAN MEDIA PROMOSI E-COMMERCE ESQA
DI PT KEVA COSMETICS INTERNATIONAL
merupakan hasil karya saya sendiri, bukan merupakan hasil plagiat, dan tidak pula
dituliskan oleh orang lain. Semua sumber, baik yang dikutip maupun dirujuk, telah

saya cantumkan dan nyatakan dengan benar pada bagian daftar pustaka.

Jika di kemudian hari terbukti ditemukan penyimpangan dan penyalahgunaan
dalam pelaksanaan magang maupun dalam penulisan laporan magang, saya
bersedia menerima konsekuensi untuk dinyatakan TIDAK LULUS. Saya juga
bersedia menanggung segala konsekuensi hukum yang berkaitan dengan tindak
plagiarisme ini sebagai kesalahan saya pribadi dan bukan tanggung jawab

Universitas Multimedia Nusantara.

Tangerang, 6 Desember 2024

Jesslyn Jane Soegiharto
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HALAMAN PERNYATAAN KEABSAHAN PERUSAHAAN

Saya yang bertanda tangan di bawah ini:

Nama Lengkap : Jesslyn Jane Soegiharto
Nomor Induk Mahasiswa : 00000055230

Program Studi : Desain Komunikasi Visual

Fakultas : Seni dan Desain
menyatakan bahwa saya melaksanakan magang di:

Nama Perusahaan : ESQA (PT. Keva Cosmetics International)

Alamat Perusahaan : JI. Birah II No. 81, Kebayoran Baru, Jakarta
Selatan, 12180

Email Perusahaan : contact.retail@esqacosmetics.com

1. Perusahaan tempat saya melakukan magang dapat divalidasi keberadaannya.
2. Jika dikemudian hari terbukti ditemukan kecurangan/ penyimpangan data yang
tidak valid di perusahaan tempat saya melakukan magang, maka:
a. Saya bersedia menerima konsekuensi dinyatakan TIDAK LULUS untuk
mata kuliah yang telah saya tempuh.
b. Saya bersedia menerima semua sanksi yang berlaku sebagaimana
ditetapkan dalam peraturan di Universitas Multimedia Nusantara.

Pernyataan ini saya buat dengan sebenar-benarnya dan digunakan sebagaimana
mestinya.

Tangerang, 6 Desember 2024

Mengetahui Menyatakan
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HALAMAN PENGESAHAN

Laporan Magang dengan judul

PERANCANGAN MEDIA PROMOSI E-COMMERCE ESQA
DI PT KEVA COSMETICS INTERNATIONAL

Oleh
Nama Lengkap : Jesslyn Jane Soegiharto
Nomor Induk Mahasiswa : 00000055230
Program Studi : Desain Komunikasi Visual

Fakultas : Seni dan Desain

Telah diujikan pada hari Rabu, 18 Desember 2024
Pukul 10.30 s.d. 11.00 WIB dan dinyatakan
LULUS
Dengan susunan penguji sebagai berikut.

Pembimbing Penguji
M hoo
Mariska Legia, S.Ds., M.B.A. Aditya Satffagraha, SSn., M.Ds.
0330118701/083675 0326128001/038953

Ketua Program Studi Desain Komunikasi Visual

<
Fonita Theresta Yoliando, S.Ds., M.A.
0311099302/043487
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HALAMAN PERSETUJUAN PUBLIKASI KARYA ILMIAH

Saya yang bertanda tangan di bawah ini:

Nama Lengkap : Jesslyn Jane Soegiharto

Nomor Induk Mahasiswa  : 00000055230

Program Studi : Desain Komunikasi Visual

Jenjang : S1

Jenis Karya : Laporan Magang

Judul Karya Ilmiah : PERANCANGAN MEDIA PROMOSI

E-COMMERCE ESQA DI PT KEVA
COSMETICS INTERNATIONAL

Menyatakan dengan sesungguhnya bahwa saya bersedia (pilih salah satu):

[ Saya bersedia memberikan izin sepenuhnya kepada Universitas Multimedia
Nusantara untuk memublikasikan hasil laporan magang saya ke dalam
repositori Knowledge Center sehingga dapat diakses oleh civitas academica
UMN/ publik. Saya menyatakan bahwa laporan magang yang saya buat
tidak mengandung data yang bersifat konfidensial.

Y Saya tidak bersedia memublikasikan hasil laporan magang ini ke dalam
repositori Knowledge Center karena ada data yang bersifat konfidensial.

] Lainnya, pilih salah satu:

[] Hanya dapat diakses secara internal Universitas Multimedia Nusantara.

[] Embargo publikasi laporan magang dalam kurun waktu 3 tahun.

Tangerang, 6 Desember 2024

Jesslyn Jane Soegiharto
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KATA PENGANTAR

Puji Syukur ke hadirat Tuhan Yang Maha Esa atas karunia-Nya, sehingga penulis
dapat menyelesaikan segala proses magang hingga laporan magang ini dengan baik.
Laporan magang ini disusun dengan tujuan merangkum seluruh proses kerja
magang yang telah dilalui selama bekerja di ESQA (PT. Keva Cosmetics
International) dan merupakan salah satu persyaratan untuk menyelesaikan studi
Desain Komunikasi Visual di Universitas Multimedia Nusantara.

Selama menjalani masa magang, ESQA memberikan penulis kesempatan untuk
terlibat dalam berbagai kegiatan, terutama dalam aktivitas pemasaran digital. Oleh
karena itu, penulis berharap laporan kerja magang ini dapat menjadi referensi dan
memberi pengetahuan untuk membantu mahasiswa/i lainnya yang ingin mengenal
industri kecantikan secara lebih dalam, secara khusus dalam bidang Product
Marketing di suatu perusahaan.

Penyusunan laporan magang ini tidak akan terselesaikan dengan baik dan tepat
waktu tanpa berkat Rahmat Tuhan Yang Maha Esa, bimbingan, bantuan, serta
dukungan dari berbagai pihak. Dengan segala hormat, penulis mengucapkan terima
kasih yang sebesar-besarnya kepada:

1. Tuhan Yang Maha Esa.

2. Dr. Ir. Andrey Andoko, M.Sc., selaku Rektor Universitas Multimedia
Nusantara.

3. Muhammad Cahya Mulya Daulay, S.Sn., M.Ds., selaku Dekan Fakultas Seni
dan Desain, Universitas Multimedia Nusantara.

4. Fonita Theresia Yoliando, S.Ds., M.A., selaku Ketua Program Studi Desain
Komunikasi Visual, Universitas Multimedia Nusantara.

5. ESQA (PT. Keva Cosmetics International), selaku perusahaan yang telah
memberikan kesempatan magang.

6. Dorothea Christy Toemion, S.M., selaku Supervisor yang telah memberikan
bimbingan, arahan, dan motivasi sehingga terselesainya magang ini.

7. Mariska Legia, S.Ds., M.B.A. selaku Advisor yang telah memberikan
bimbingan, arahan, dan motivasi sehingga terselesainya magang ini.

8. Keluarga saya yang telah memberikan bantuan dukungan material dan moral,

sehingga penulis dapat menyelesaikan magang ini.

vi
Perancangan Media Promosi..., Jesslyn Jane Soegiharto, Universitas Multimedia Nusantara



9. Filbert Oscar Setiawan yang dengan tulus telah memberi mental support yang
sangat berarti demi kelancaran proses kerja magang dan penyusunan laporan
magang ini.

10. Teman-teman saya yang selalu memberikan dukungan motivasi selama proses
magang berlangsung sampai dengan menyelesaikan laporan ini.

11. Rekan-rekan kerja di ESQA yang telah membagikan ilmu dan membantu
penulis berkembang selama proses magang.

Semoga laporan magang ini dapat memberikan gambaran yang jelas mengenai
pengalaman penulis selama magang di ESQA. Segala masukan akan sangat

berharga untuk perbaikan di masa mendatang.

Tangerang, 6 Desember 2024

Jesslyn Jane Soegiharto
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PERANCANGAN MEDIA PROMOSI E-COMMERCE ESQA

DI PT KEVA COSMETICS INTERNATIONAL

Jesslyn Jane Soegiharto

ABSTRAK

Didorong oleh tren penggunaan kosmetik lokal yang semakin populer di kalangan
wanita muda Indonesia, penulis menjadi tertarik untuk mempelajari strategi
pemasaran produk kecantikan melalui branding kosmetik dengan melakukan
magang di ESQA, sebuah perusahaan yang memiliki reputasi kuat sebagai pelopor
vegan beauty dan selalu berupaya menghadirkan produk-produk berkualitas yang
mengikuti tren global, sehingga dapat memberikan pengalaman berharga dan
memperluas wawasan penulis mengenai industri kecantikan yang semakin
berkembang. Melalui program magang ini, penulis berharap dapat meningkatkan
kemampuan dalam desain terutama dalam desain branding kosmetik maupun
strategi pemasaran digital. Dalam proses mencapai tujuan kerja magang ini, penulis
mendapat kesempatan untuk mendesain beberapa keperluan pemasaran digital dari
ESQA seperti image cover e-commerce, social media, dan lain-lain. Selain itu,
penulis menyadari betapa pentingnya komunikasi visual dalam menyampaikan
pesan pemasaran secara efektif. Meskipun dihadapkan pada tantangan seperti brief
yang kurang jelas dan tenggat waktu yang mendesak, penulis berhasil
menyesuaikan diri dengan cepat. Akhir kata, penulis berharap dapat berkontribusi
secara maksimal dan mengimplementasikan ilmu yang telah didapat selama kuliah
di Universitas Multimedia Nusantara melalui kesempatan magang ini.

Kata kunci: magang, desain komunikasi visual, ESQA, industri kecantikan,
pemasaran digital, branding kosmetik
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E-COMMERCE PROMOTIONAL MEDIA DESIGN FOR ESQA

AT PT KEVA COSMETICS INTERNATIONAL

Jesslyn Jane Soegiharto

ABSTRACT

Motivated by the rising trend of local beauty products in Indonesia’s beauty
industry, the writer aimed to gain practical experience in cosmetic branding by
applying for an internship at ESQA, a renowned pioneer in vegan beauty. This
internship provided an invaluable opportunity to gain hands-on experience and
expand the writer’s knowledge of the dynamic beauty industry. During the
internship, the writer had the opportunity to create various design assets for digital
marketing campaigns, including e-commerce covers and social media graphics.
Furthermore, the writer learned the importance of effective visual communication
through graphic design. Despite facing challenges such as unclear briefs and tight
deadlines, the writer developed the ability to adapt to a fast-paced environments
with challenging deadlines. In conclusion, the writer aims to contribute
meaningfully to ESQA and apply the knowledge gained from Universitas
Multimedia Nusantara to this internship opportunity.

Keywords: internship, visual communication design, ESQA, beauty industry,
digital marketing, cosmetic branding
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