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karena itu, penulis berharap laporan kerja magang ini dapat menjadi referensi dan 
memberi pengetahuan untuk membantu mahasiswa/i lainnya yang ingin mengenal 
industri kecantikan secara lebih dalam, secara khusus dalam bidang Product 
Marketing di suatu perusahaan.  
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PERANCANGAN MEDIA PROMOSI E-COMMERCE ESQA 

DI PT KEVA COSMETICS INTERNATIONAL 

 Jesslyn Jane Soegiharto 

ABSTRAK 
 

 
 
Didorong oleh tren penggunaan kosmetik lokal yang semakin populer di kalangan 
wanita muda Indonesia, penulis menjadi tertarik untuk mempelajari strategi 
pemasaran produk kecantikan melalui branding kosmetik dengan melakukan 
magang di ESQA, sebuah perusahaan yang memiliki reputasi kuat sebagai pelopor 
vegan beauty dan selalu berupaya menghadirkan produk-produk berkualitas yang 
mengikuti tren global, sehingga dapat memberikan pengalaman berharga dan 
memperluas wawasan penulis mengenai industri kecantikan yang semakin 
berkembang. Melalui program magang ini, penulis berharap dapat meningkatkan 
kemampuan dalam desain terutama dalam desain branding kosmetik maupun 
strategi pemasaran digital. Dalam proses mencapai tujuan kerja magang ini, penulis 
mendapat kesempatan untuk mendesain beberapa keperluan pemasaran digital dari 
ESQA seperti image cover e-commerce, social media, dan lain-lain. Selain itu, 
penulis menyadari betapa pentingnya komunikasi visual dalam menyampaikan 
pesan pemasaran secara efektif. Meskipun dihadapkan pada tantangan seperti brief 
yang kurang jelas dan tenggat waktu yang mendesak, penulis berhasil 
menyesuaikan diri dengan cepat. Akhir kata, penulis berharap dapat berkontribusi 
secara maksimal dan mengimplementasikan ilmu yang telah didapat selama kuliah 
di Universitas Multimedia Nusantara melalui kesempatan magang ini. 

Kata kunci: magang, desain komunikasi visual, ESQA, industri kecantikan, 
pemasaran digital, branding kosmetik 
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E-COMMERCE PROMOTIONAL MEDIA DESIGN FOR ESQA 

AT PT KEVA COSMETICS INTERNATIONAL 

 Jesslyn Jane Soegiharto 

ABSTRACT 
 

 

Motivated by the rising trend of local beauty products in Indonesia’s beauty 
industry, the writer aimed to gain practical experience in cosmetic branding by 
applying for an internship at ESQA, a renowned pioneer in vegan beauty. This 
internship provided an invaluable opportunity to gain hands-on experience and 
expand the writer’s knowledge of the dynamic beauty industry. During the 
internship, the writer had the opportunity to create various design assets for digital 
marketing campaigns, including e-commerce covers and social media graphics. 
Furthermore, the writer learned the importance of effective visual communication 
through graphic design. Despite facing challenges such as unclear briefs and tight 
deadlines, the writer developed the ability to adapt to a fast-paced environments 
with challenging deadlines. In conclusion, the writer aims to contribute 
meaningfully to ESQA and apply the knowledge gained from Universitas 
Multimedia Nusantara to this internship opportunity. 

 
Keywords: internship, visual communication design, ESQA, beauty industry, 
digital marketing, cosmetic branding  
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