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PERANCANGAN KONTEN MEDIA SOSIAL BOWLS TWO 
GO DI PT DOZENS GELORA KREASI 

 (Chrysantha Edeline Widjaja) 

ABSTRAK 
 

 
Kegiatan magang di PT Dozens Gelora Kreasi memberikan banyak pengalaman 
dan pembelajaran dalam lingkungan pekerjaan profesional, khususnya dalam 
lingkup agensi kreatif. PT Dozens Gelora Kreasi adalah sebuah agensi kreatif yang 
menyediakan jasa untuk media sosial, periklanan, dan pemasaran. Bekerja dalam 
agensi kreatif melibatkan banyak peran dan tanggung jawab yang tinggi karena 
hasil pekerjaan ditujukan untuk para klien yang bekerja sama. Lingkungan kerja 
dalam agensi kreatif membutuhkan kemampuan untuk bekerja serba cepat dan 
kemampuan kolaboratif yang tinggi agar dapat bekerja sama dengan rekan kerja 
lain yang mempunyai perannya masing-masing. Penulis telah berkesempatan untuk 
melatih hard skill dan soft skill selama menjalani magang sebagai graphic designer 
di PT Dozens Gelora Kreasi. Tidak hanya mengasah kemampuan desain dari 
penulis, kemampuan untuk mengatur waktu dan bekerja dalam tekanan juga dilatih 
untuk mengikuti alur pekerjaan yang cepat dalam agensi kreatif. Program magang 
universitas ini adalah awal yang baik bagi penulis sebelum memasuki dunia 
pekerjaan profesional di kemudian hari. 

 

Kata kunci: Desain Grafis, Media Sosial, Agensi Kreatif, Magang 
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SOCIAL MEDIA CONTENT DESIGN FOR BOWLS TWO GO AT 

PT DOZENS GELORA KREASI 

(Chrysantha Edeline Widjaja) 

ABSTRACT 
 

Internship activities at PT Dozens Gelora Kreasi provide a lot of experience and 
learning in a professional work environment, especially within the scope of a 
creative agency. PT Dozens Gelora Kreasi is a creative agency that provides 
services for social media, advertising and marketing. Working in a creative agency 
involves many roles and high levels of responsibility because the results of the work 
are aimed at the clients who work together. The work environment in a creative 
agency requires the ability to work fast-paced and high collaborative skills in order 
to work together with other colleagues who have their respective roles. The author 
has had the opportunity to train hard skills and soft skills while undergoing an 
internship as a graphic designer at PT Dozens Gelora Kreasi. Not only does the 
writer's design skills hone, the ability to manage time and work under pressure is 
also trained to follow the fast flow of work in a creative agency. This university 
internship program is a good start for the writer before entering the world of 
professional work later in life. 

 
Keywords: Graphic Design, Social Media, Creative Agency, Internship 
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