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mestinya. 

Tangerang, 15 Juli 2024 

Mengetahui       Menyatakan 
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Menyatakan dengan sesungguhnya bahwa saya bersedia: 

Saya bersedia memberikan izin sepenuhnya kepada Universitas Multimedia 

Nusantara untuk memublikasikan hasil laporan magang saya ke dalam repositori 

Knowledge Center sehingga dapat diakses oleh civitas academica UMN/ publik. 

Saya menyatakan bahwa laporan magang yang saya buat tidak mengandung data 

yang bersifat konfidensial.  

Tangerang, 18 Desember 2024 

   (Christ Billy) 
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KATA PENGANTAR 

Puji syukur kepada Tuhan Yang Maha Esa atas berkat rahmat dan 

pertolongannya, penulis dapat menyelesaikan program magang di semester tujuh 

ini dengan baik. Penulis melihat di era berkembangnya industri kreatif terutama di 

Indonesia sedang mengalami peningkatan yang signifikan. Oleh karena itu, dengan 

keadaan era sekarang, penulis manfaatkan kesempatan ini untuk 

mengimplementasikan kemampuan penulis di dunia kerja. Untuk itu, laporan ini 

dibuat dengan tujuan untuk menjelaskan setiap proses penulis selama magang di 

Unilever Studio. 

Penulis memilih Unilever Studio/ U-studio karena penulis ingin belajar 

sebagai graphic designer yang bekerja di sebuah perusahaan pemasaran. Penulis 

juga berharap dengan kesempatan magang ini dapat memberikan pengalaman 

berharga selama bekerja di dunia profesional. 
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4. Fonita Theresia Yoliando, S.Ds., M.A., selaku Ketua Program Studi Desain

Komunikasi Visual, Universitas Multimedia Nusantara.

5. Unilever Studio, selaku perusahaan yang telah memberikan kesempatan

magang.

6. Gabriella Lotus Buntaro, selaku Supervisor yang telah memberikan
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7. Dr. Suwito Casande, S.Ds, M.Ds, selaku Advisor yang telah memberikan
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8. Keluarga saya yang telah memberikan bantuan dukungan material dan moral,
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Tangerang, 18 Desember 2024 
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PERANCANGAN MEDIA PROMOSI PADA BRAND 

UNILEVER SEKTOR BEAUTY & WELLBEING DI 

UNILEVER STUDIO 

 (Christ Billy) 

ABSTRAK 
 

 

Perusahaan Fast Moving Consumer Goods (FMCG) seperti Unilever memproduksi 

kebutuhan sehari-hari dalam jumlah besar yang selalu dibutuhkan oleh konsumen. 

Unilever didirikan pada tahun 1929 dari penggabungan Lever Brothers, dan 

Margarine Unie. Sejak saat itu, Unilever telah berkembang menjadi salah satu 

perusahaan FMCG terbesar di dunia, dengan portofolio produk yang mencakup 

kategori makanan, minuman, perawatan rumah, dan perawatan pribadi. Untuk 

mendukung strategi pemasaran yang efektif, Unilever berkolaborasi dengan Oliver 

Agency dan membentuk Unilever Studio sebagai agensi internal yang mendukung 

kampanye pemasaran untuk berbagai brand di bawah Unilever. 

Selama periode magang 6 bulan, penulis yang memiliki ketertarikan dalam desain 

grafis, memilih untuk mengikuti program magang merdeka di Unilever Studio 

sebagai desainer grafis. Melalui program ini, penulis berharap dapat menjadikannya 

sebagai batu loncatan untuk pengembangan karir, sekaligus menambah pemahaman 

tentang strategi pemasaran serta membangun portofolio dari hasil bekerja dengan 

brand-brand besar seperti Sunsilk, Vaseline, dan Glow & Lovely. 
 

Kata kunci: Promosi, Unilever Studio, Desain Grafis 
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DESIGNING PROMOTIONAL MEDIA FOR UNILEVER 

BRANDS IN THE BEAUTY & WELLBEING SECTOR AT 

UNILEVER STUDIO (Christ Billy) 

ABSTRACT 

Fast Moving Consumer Goods (FMCG) companies like Unilever produce everyday 

necessities in large quantities that are always in demand by consumers. Unilever 

was established in 1929 from the merger of Lever Brothers and Margarine Unie. 

Since then, Unilever has grown to become one of the largest FMCG companies in 

the world, with a product portfolio that includes food, beverages, home care, and 

personal care categories. To support effective marketing strategies, Unilever 

collaborates with Oliver Agency and established Unilever Studio as an internal 

agency that supports marketing campaigns for various brands under Unilever. 

During the 6-month internship period, the author, who has an interest in graphic 

design, chose to participate in the independent internship program at Unilever 

Studio as a graphic designer. Through this program, the author hopes to use it as 

a stepping stone for career development while also enhancing understanding of 

marketing strategies and building a portfolio from working with major brands such 

as Sunsilk, Vaseline, and Glow & Lovely. 

Keywords: Promotion, Unilever Studio, Graphic Design 
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