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PERANCANGAN KAMPANYE PRODUK HAIRPRO

DI PT HAIRNERDS GROUP
(Destin Angela)

ABSTRAK

Laporan ini merangkum hasil kegiatan magang yang penulis laksanakan di PT
Hairnerds Group. Kegiatan magang ini bertujuan untuk memenuhi persyaratan
akademik dalam rangka kelulusan program Sarjana Desain Komunikasi Visual
(DKV). Selain itu, magang ini memberikan pengalaman baru kepada penulis dalam
merancang strategi pemasaran produk sebelum memasuki dunia kerja. Selama
magang, penulis terlibat dalam berbagai kegiatan yang berhubungan dengan
pemasaran produk rambut. Kegiatan tersebut mencakup tahap perencanaan,
produksi, hingga evaluasi kampanye. Penulis berkesempatan untuk mendalami
proses perencanaan strategi pemasaran, membantu produksi materi promosi, dan
melakukan evaluasi terhadap hasil kampanye yang telah berjalan. Selama periode
magang, penulis memperoleh pemahaman yang lebih dalam mengenai jalannya
sebuah kampanye produk dari awal hingga akhir. Laporan ini menjelaskan secara
rinci kegiatan yang penulis lakukan selama magang, hasil yang berhasil dicapai,
serta kontribusi yang penulis berikan kepada perusahaan. Pengalaman ini
memberikan pengetahuan dan keterampilan yang berharga bagi penulis dalam
menghadapi tantangan di dunia kerja, khususnya di bidang pemasaran dan
komunikasi visual.

Kata kunci: perancangan kampanye, produk rambut, pemasaran, industri kreatif
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PRODUCT CAMPAIGN DESIGN FOR HAIRPRO

AT PT HAIRNERDS GROUP

(Destin Angela)
ABSTRACT

This report summarizes the results of the internship activities carried out by
the writer at PT Hairnerds Group. The internship aimed to fulfill the
academic requirements for graduation from the Visual Communication
Design (DKV) undergraduate program. Additionally, this internship
provided the writer with new experience in developing product marketing
strategies before entering the professional workforce. During the internship,
the writer was involved in various activities related to hair product
marketing. These activities covered the planning, production, and evaluation
stages of a campaign. The writer had the opportunity to deepen their
understanding of marketing strategy planning, assist in the production of
promotional materials, and evaluate the results of ongoing campaigns.
Throughout the internship period, the writer gained a deeper understanding
of the entire process of running a product campaign from start to finish. This
report details the activities carried out during the internship, the results
achieved, and the contributions made by the writer to the company. This
experience has provided valuable knowledge and skills for the writer in
facing challenges in the professional world, particularly in the fields of
marketing and visual communication.

Keywords: Campaign designing, hair products, marketing, creative industries
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