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PERANCANGAN MEDIA PROMOSI PADA SOCIAL MEDIA 

BENGKEL BOS DI PT PENTA ARTHA IMPRESSI 

 Philips Phang 

ABSTRAK 

 

 

Program praktek kerja magang dapat memberikan peluang untuk mahasiswa/I  
untuk dapat memperkenalkan kemampuan secara lansung di dalam dunia kerja. 

Dalam hal ini, penulis memilih perusahaan Bengkel BOS PT Penta Artha Impressi, 
untuk dijadikan sebagai tempat melaksanakan program magang. PT Penta Artha 
Impressi atau bengkel bos menyediakan layanan ban, oli dan juga service. Penulis 

memutuskan untuk melakukan program magang di PT Penta Artha Impressi untuk 
mendapatkan pengalaman berharga dan memperluas wawasan penulis mengenai 

industri otomotif,. Melalui program magang ini penulis berharap dapat 
meningkatkan kemampuan untuk desain terutama dalam strategi pemasaran digital. 
Dalam proses magang ini penulis dapat kesempatan untuk mendesain beberapa 

keperluan bengkel bos seperti pricelists , image cover content daily . promotion 
content dan lain-lain. Untuk proses desain yang dilakukan penulis adalah dengan 

menentukan moodboard dan referensi yang digunakan setelah itu dapat 
menggunakan typeface sesuai dengan kv Bengkel BOS. Dengan tantangan yang 
dihadapi penulis dalam menyesuaikan seperti tenggat waktu yang mendesak, 

penulis dapat menyesuaikan diri dengan baik. Sebagai penutup, penulis berharap 
dapat berkontribusi secara maksimal dan dapat menerapkan ilmu yang telah 

diperoleh di Universitas Multimedia Nusantara di kesempatan magang ini, 
diharapkan dapat menjadi pengalaman yang baik untuk penulis berkarir di industri 
kreatif. 

 

Kata kunci: Program magang, BengkelBOS, pemasaran digital, Otomotif 
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DESIGNING PROMOTIONAL MEDIA FOR BENGKEL BOS 

SOCIAL MEDIA AT PT PENTA ARTHA IMPRESSI 

Philips Phang 

ABSTRACT 

 

The internship program provides opportunities for students to directly showcase 

their skills in the professional world. In this case, the writer has chosen Bengkel 
BOS PT Penta Artha Impressi as the place to carry out the internship program. PT 

Penta Artha impressi, or Bengkel BOS, offers services such as tires, oil, and 
maintenance. The writer decided to intern at PT Penta Artha impressi to gain 
valuable experience and broaden their knowledge of the automotive industry. 

Through this internship program, the writer hopes to enhance their design skills, 
particularly in digital marketing strategies. During the internship, the writer had 

the opportunity to design various materials for Bengkel BOS, such as pricelists, 
daily content image covers, promotional content, and more. For the design process, 
the writing process is done by determining the moodboard and references used after 

that, you can use a typeface according to Bengkel BOS kv. Despite the challenges, 
such as tight deadlines, the writer was able to adapt well. In conclusion, the writer 

hopes to contribute optimally and apply the knowledge gained at Universitas 
Multimedia Nusantara during this internship opportunity, which is expected to be 
a valuable experience for their future career in the creative industry. 

 
Keywords: Internship Program, BengkelBOS, automotive, Digital Marketing 
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