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PERANCANGAN BRAND IDENTITY JOODI DI MALAM
MINGGU GROUP

(Regina Olivia Lawrita)

ABSTRAK

Terus bergantinya minat dan ketertarikan masyarakat ini telah memicu para
pengusaha dalam membangun bisnis baru, terutama di dunia F&B (Food &
Beverage). Untuk menarik perhatian konsumen yang sangat beragam, setiap bisnis
berlomba lomba untung mendapatkan minat dari konsumen melalui berbagai
pendekatan salah satunya usaha Malam Minggu Group dalam merancang desain
yang menarik. Malam Minggu Group adalah sebuah perusahaan startup yang
berfokus mengembangkan brand-brand F&B (Food & Beverage) seperti Nasi Kulit
Malam Minggu, Nasimura, Mimura, Steakl7. Sampai pada saat ini, Malam Minggu
Group juga telah mengambangkan cabang bisnisnya di luar F&B seperti Townpedia
sebagai bisnis properti dan Luxio sebagai digital agency. Dengan itu, penulis
menjalani program magang dengan tujuan untuk menyelesaikan kewajiban magang
sebagai syarat kelulusan dari Universitas Multimedia Nusantara, mengamati dan
mempelajari pesan desainer grafis dalam merancang tampilan promosi dalam dunia
kerja F&B, dan memperluas keahlian dan juga relasi dalam dunia kerja F&B.

Kata kunci: Brand Identity, Graphic Designer, Malam Minggu Group
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DESIGNING JOODI BRAND IDENTITY ON MALAM MINGGU

GROUP

(Regina Olivia Lawrita)

ABSTRACT

The vast changes in public’s interest and preferences triggers many entrepreneur
in Food & Beverage (F&B) field to create new businesses. To attract customers,
every business try to be close as possible to public’s preference, one of it’s through
unique design, the approach that Malam Minggu Group does to attract customers.
Malam Minggu Group is a startup company that focuses on developing F&B
brands such as Nasi Kulit Malam Minggu, Nasimura, Mimura, and Steakl7. Other
than that, Malam Minggu Group also expand their business outside F&B, such as
Townpedia their property agency business and Luxio, their digital agency. Writer
does the internship in Malam Minggu Group as one of the conditions to graduate
from Universitas Multimedia Nusantara, and the other purpose is to learn about
graphic designer job in designing product to promote in F&B field.

Keywords: Brand Identity, Graphic Designer, Malam Minggu Group
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