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PERANCANGAN MEDIA SOSIAL BRAND SAFE TRAVEL 

PADA OKULAR CREATIVE 

 (Agnes Stevane Kurniawan) 

ABSTRAK 
 

 

Media sosial tidak bisa lepas dari kehidupan masyarakat modern. Penggunaan 

media sosial ini memberikan kemudahan bagi masyarakat untuk memperoleh 

informasi dengan cepat. Karena banyaknya informasi yang beredar dan kompleks, 

dibutuhkannya profesi desainer grafis yang memiliki pemahaman mengenai Desain 

Komunikasi Visual. Tujuannya untuk menyederhanakan informasi yang beredar 

agar mudah dipahami oleh masyarakat. Sebagai seorang mahasiswa jurusan Desain 

Komunikasi Visual, program kerja magang yang diwajibkan Universitas 

memberikan kesempatan bagi penulis untuk memperoleh pengalaman kerja dan 

mempersiapkan diri sebelum terjun ke industri kreatif. Penulis melaksanakan 

program kerja magang di Okular Creative, sebuah agensi kreatif yang bergerak di 

bidang branding sejak 2013. Okular Creative memiliki kriteria perusahaan yang 

sesuai dengan minat penulis dalam bidang desain, oleh karena itu penulis memilih 

Okular sebagai tempat untuk berkembang dan menerapkan ilmu yang sudah 

dipelajari selama masa kuliah. Setelah melaksanakan program kerja magang 

selesai, penulis diharapkan dapat menjadi individu kreatif, profesional dan mampu 

menghasilkan karya desain yang efektif bagi masyarakat. 
 

 

Kata kunci: Desainer Grafis, Media Sosial, Magang 
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SAFE TRAVEL SOCIAL MEDIA DESIGN 

AT OKULAR CREATIVE  

(Agnes Stevane Kurniawan) 

ABSTRACT 

 

Social media is inseparable from modern society. The use of social media provides 

convenience for people to obtain information quickly. Due to the abundance of 

complex information circulating, there is a need for graphic designers who have an 

understanding of Visual Communication Design. The goal is to simplify the 

information so that it can be easily understood by the public. As a student majoring 

in Visual Communication Design, the internship program required by the university 

provides the writer with the opportunity to gain work experience and be prepare 

before entering the creative industry. The writer is undertaking an internship 

program at Okular Creative, a creative agency specializing in branding since 2013. 

Okular Creative meets the criteria of a company that aligns with the writer's 

interests in design, which is why the writer chose Okular as a place to grow and 

apply the knowledge acquired during their studies. After completing the internship 

work program, the author is expected to become a creative, professional individual 

capable of producing effective design works for the community. 

 

 

Keywords: Graphic Designer, Social Media, Internship 
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