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PERANCANGAN KONTEN VISUAL DIGITAL  

PADA MOES SMART HOME & TRAPO INDONESIA 

Tiffany Herwindo 

ABSTRAK 
 

Program Magang Track 1 MBKM ini adalah kegiatan wajib bagi mahasiswa tingkat 
akhir yang bertujuan untuk memberikan pengalaman kerja di dunia industri. Penulis 
menjalani magang di Trapo Indonesia, sebuah perusahaan otomotif yang terkenal 
dengan karpet mobilnya yang paling laris, meskipun fokus utama penulis adalah 
pada merek anak perusahaannya, Moes, yang mengkhususkan diri dalam produk 
rumah pintar. Tujuan dari magang ini adalah untuk memperdalam pemahaman 
penulis tentang desain grafis dalam konteks pemasaran produk rumah pintar dan 
meningkatkan keterampilan dalam membuat konten visual untuk media sosial dan 
dokumentasi produk. Teori-teori utama yang diterapkan meliputi prinsip desain 
grafis, pemasaran digital, dan ergonomi produk untuk mengoptimalkan daya tarik 
visual dan fungsionalitas. Trapo menawarkan lingkungan dinamis yang 
mengintegrasikan desain dan teknologi otomotif, Sementara Moes memberikan 
kesempatan untuk menerapkan teori desain grafis pada produk rumah pintar. 
Selama magang, penulis bertanggung jawab untuk membuat konten visual untuk 
Instagram dan mengembangkan buku panduan manual untuk produk rumah pintar, 
yang melibatkan desain grafis, tata letak informasi, dan adaptasi konten untuk 
audiens target. Kesimpulan dari magang ini menunjukkan bahwa pengalaman 
tersebut memperluas wawasan penulis tentang integrasi desain grafis dalam 
pemasaran produk inovatif dan meningkatkan keterampilan praktis dalam 
memproduksi materi visual yang efektif dan informatif. Magang dilaksanakan dari 
28 Juli hingga 29 November 2024. 

 
Kata kunci: Desain Grafis, Branding, Social Media 
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DESIGN FOR DIGITAL VISUAL CONTENT  

MOES SMART HOME & TRAPO INDONESIA 

Tiffany Herwindo 

ABSTRACT 
 
This MBKM Internship Track 1 program is a mandatory activity for final-year 
students aimed at providing work experience in the industry. The author undertook 
the internship at Trapo, an automotive company renowned for its best-selling car 
mats. However, the primary focus for the author was on its subsidiary brand, Moes, 
which specializes in smart home products. The objective of the internship was to 
deepen the author's understanding of graphic design within the context of smart 
home product marketing and to enhance skills in creating visual content for social 
media and product documentation. The main theories applied include graphic 
design principles, digital marketing, and product ergonomics to optimize visual 
appeal and functionality. Trapo offers a dynamic environment that integrates 
design and automotive technology, while Moes provides the opportunity to apply 
graphic design theory to smart home products. During the internship, the author 
was responsible for creating visual content for Instagram and developing a manual 
guidebook for smart home products, involving graphic design, information layout, 
and content adaptation for the target audience. The conclusion of the internship 
illustrates that the experience broadened the author's insights into the integration 
of graphic design in marketing innovative products and enhanced practical skills 
in producing effective and informative visual materials. The internship was carried 
out from 28 July To November 29, 2024 

 
Keywords: Graphic Design, Branding, Social Media 
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