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PERANCANGAN KAMPANYE DIGITAL TERKAIT 

PERBANDINGAN SOSIAL AKIBAT KOREAN WAVE PADA 

REMAJA DI DKI JAKARTA 

 (Gabriel Zefanya) 

ABSTRAK 

 

Korean Wave atau Hallyu merupakan sebuah fenomena adanya penyebaran pop 

culture Korea secara global sejak akhir 1990-an ke berbagai negara di seluruh 

dunia, termasuk Indonesia. Salah satu pengaruh signifikan yang ditimbulkan adalah 

masuknya standar kecantikan Korea ke Indonesia yang sangat dipengaruhi oleh 

para idola Korea. Standar ini biasanya digambarkan dengan karakteristik seperti 

kulit putih bersih, wajah simetris, dan juga tubuh langsing. Media sosial memiliki 

peran yang sangat penting dalam penyebaran Korean Wave, dengan kelompok 

remaja berusia 16-24 tahun menjadi pengguna yang paling aktif dalam 

mengonsumsi berbagai konten tentang Korea. Berdasarkan riset yang telah 

dilakukan secara mendalam, target perancangan secara langsung maupun tidak 

langsung pernah membandingkan diri, baik dengan idola yang mereka kagumi 

ataupun dengan orang lain di media sosial yang dianggap memiliki penampilan 

lebih baik. Fenomena ini mendorong penulis untuk melakukan penelitian dengan 

tujuan untuk merancang media persuasi berupa kampanye terkait isu perbandingan 

sosial yang timbul akibat Korean Wave, dengan memberikan penekanan khusus 

pada pentingnya individualitas dan keunikan diri setiap orang. Dalam mencapai 

tujuan tersebut, penelitian ini menggunakan metodologi Human-Centered Design 

yang dipadukan dengan model komunikasi AISAS sebagai metode utama dalam 

perancangan karya. 

 

Kata kunci: Korean Wave, Perbandingan Sosial, Kampanye Digital, Remaja 
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DIGITAL CAMPAIGN ABOUT SOCIAL COMPARISON DUE TO 

KOREAN WAVE AMONG ADOLESCENTS IN DKI JAKARTA 

 (Gabriel Zefanya) 

 

ABSTRACT (English) 

 

The Korean Wave or Hallyu is a phenomenon of global Korean pop culture 

dissemination that has spread since the late 1990s to various countries around the 

world, including Indonesia. One of the significant influences is the introduction of 

Korean beauty standards to Indonesia, which is heavily influenced by Korean idols. 

These standards are typically characterized by features such as fair skin, 

symmetrical faces, and slim bodies. Social media plays a crucial role in spreading 

the Korean Wave, with teenagers aged 16-24 being the most active users in 

consuming various Korean content. Based on in-depth research, the design targets 

have directly or indirectly compared themselves with either their admired idols or 

with others on social media who are perceived to have better appearances. This 

phenomenon has motivated the author to conduct research aimed at designing 

persuasive media in the form of a campaign related to social comparison issues 

arising from the Korean Wave, with special emphasis on the importance of 

individuality and uniqueness of each person. To achieve this goal, the method used 

is the Human-Centered Design combined with the AISAS communication model as 

the design method. 

 

Keywords: Korean Wave, Social Comparison, Digital Campaign, Adolescents 
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