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PERANCANGAN MEDIA PROMOSI PRODUK GHEE DI

SINCERE FOODS

(Bella Nabilla Hakim)

ABSTRAK

Sincere Foods merupakan usaha makanan snack sehat, ia memiliki toko yang
berada di Ruko Element Bl1l, Jalur Sutera kav 25BC, Alam Sutera, South
Tangerang. Sincere Foods didirikan sejak 2014 oleh Rika dan suaminya, dengan
dilatar belakangi untuk mengajak masyarakat memulai pola hidup sehat dari pilihan
asupan makanannya. Produk dari Sincere Foods memiliki keunggulan salah
satunya, Sincere Foods di handle oleh tim professional, ibu Rika berprofesi sebagai
dokter nutrisi, Michael suaminya berprofesi sebagai chef, dan ia memiliki baker
professional, sehingga Sincere ditangani oleh tim expert, yang tentu sangat
mementingkan kandungan pada produknya dan berkonsistensi pada kandungannya
yang dapat mendukung pola hidup sehat. Penelitian ini bertujuan untuk membangun
brand engagement dari Sincere Foods dengan berfokus pada pengenalan produk
ghee nya, karena ghee merupakan bahan makanan yang sehat dilihat dari
kandungannya, serta dapat menjadi pengganti margarin. Perancangan yang
digunakan ialah berdasarkan dari teori five-phase model of the design process atau
lima fase model dari proses desain terdiri dari Research, Analysis, Concepts,
Design, and Implementation. Dalam pengumpulan datanya menggunakan teknik
wawancara, focus group discussion, analisis SWOT, studi eksisting, dan kuesioner.
Perancangan yang dibuat berupa media promosi, dengan menggunakan media
utama yaitu, sosial media instagram. Perancangan ini diharapkan dapat memberikan
dampak yang baik bagi penulis, Sincere Foods, dan lainnya.

Kata kunci: ghee, promosi, sehat, sincere
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DESIGN OF PROMOTIONAL MEDIA FOR GHEE

PRODUCTS AT SINCERE FOODS

(Bella Nabilla Hakim)

ABSTRACT (English)

Sincere Foods is a healthy snack food business, it has a shop located at Ruko
Element Bll, Jalur Sutera kav 25BC, Alam Sutera, South Tangerang. Sincere
Foods was founded in 2014 by Rika and her husband, with a background to invite
people to start a healthy lifestyle from their choice of food intake. Products from
Sincere Foods have omne of the advantages, Sincere Foods is handled by a
professional team, Mrs. Rika works as a nutritional doctor, Michael her husband
works as a chef, and she has a professional baker, so Sincere is handled by a team
of experts, who are certainly very concerned about the content of their products
and are consistent in their content which can support a healthy lifestyle. This
research aims to build brand engagement of Sincere Foods by focusing on the
introduction of its ghee product, because ghee is a healthy food ingredient in terms
of its content, and can be a substitute for margarine. The design used is based on
the theory of the five-phase model of the design process consisting of Research,
Analysis, Concepts, Design, and Implementation. The data collection used
interview techniques, focus group discussions, SWOT analysis, existing studies, and
questionnaires. The design is made in the form of promotional media, using the
main media, namely, social media Instagram. This design is expected to have a
good impact on the author, Sincere Foods, and others.

Keywords: ghee, promotion, healthy, sincere
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