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PERANCANGAN KONTEN MEDIA SOSIAL INSTAGRAM 

SEBAGAI MEDIA PROMOSI DIGIMOZ OFFICIAL  

DI PT. RENJANA SINERGI INDONESIA 

 (Fusi Candana) 

ABSTRAK 

 

Laporan ini menyajikan hasil kerja dan pengalaman penulis selama mengikuti 

program magang sebagai Graphic Designer Intern di PT. Renjana Sinergi Indonesia 

atau yang dikenal dengan nama brand Digimoz.id. Digimoz.id merupakan agensi 

digital marketing yang menyediakan solusi pelayanan pemasaran berbasis 

teknologi. Tujuan dari kegiatan magang ini adalah sebagai syarat kelulusan 

mahasiswa Universitas Multimedia Nusantara, sekaligus mendapatkan pengalaman 

bekerja di indurstri kreatif dan digital marketing.  Kegiatan magang dilaksanakan 

selama 5 bulan dengan sistem bekerja dari rumah atau WFH (work from home). 

Selama masa program magang, penulis mendapatkan tanggung jawab untuk 

mengerjakan konten media sosial Instagram Digimoz Official. Proses perancangan 

proyek desain meggunakan metode Design Thinking. Tugas yang diberikan pada 

program magang ini memiliki tujuan untuk mempromosikan pelayanan jasa digital 

marketing yang disediakan oleh perusahaan Digimoz.id secara digital. Pengalaman 

selama melaksanakan program magang ini tidak hanya meningkatkan keterampilan 

penulis, namun juga menambah pengalaman dan wawasan dalam dunia kerja dan 

industri kreatif. Selain itu, program magang ini berguna sebagai bekal 

mempersiapkan diri untuk memasuki dunia kerja. 
 

Kata kunci: desain grafis, pemasaran digital, Instagram, agensi 
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INSTAGRAM SOCIAL MEDIA CONTENT DESIGN AS A 

PROMOTIONAL MEDIA FOR DIGIMOZ OFFICIAL 

AT PT. RENJANA SINERGI INDONESIA 

(Fusi Candana) 

ABSTRACT 

 

This report presents the results of the author's work and experience during the 

internship program as a Graphic Designer Intern at PT Renjana Sinergi Indonesia 

or known by the brand name Digimoz.id. Digimoz.id is a digital marketing agency 

that provides technology-based marketing service solutions. The purpose of this 

internship is as a requirement for graduation of Multimedia Nusantara University 

students, as well as gaining experience working in the creative industry and digital 

marketing.  The internship was carried out for 4 months with a work from home 

(WFH) system. During the internship program, the author was responsible for 

working on Digimoz Official's Instagram social media content. The design process 

of the design project utilized the Design Thinking method. The tasks given in this 

internship program have the aim of promoting digital marketing services provided 

by the Digimoz.id company digitally. The experience during this internship 

program not only improves the writer's skills, but also adds experience and insight 

into the world of work and the creative industry. In addition, this internship 

program is useful as a preparation for entering the world of work. 

 

Keywords: graphic design, digital marketing, instagram, agency 
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