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 PERANCANGAN KONTEN SPANDUK TRADE-IN  

DI PT ASTRA INTERNATIONAL AUTO 2000 SALEMBA 

 

 (Anjani Prasetyanisa) 

ABSTRAK 
 

 

Strategi dalam melakukan promosi mulai berkembang mengikuti perkembangan 

zaman yang semakin modern, saat ini pemasaran telah banyak beralih ke pemasaran 

digital dengan memanfaatkan teknologi internet. Digital marketing merupakan 

pemasaran secara digital yang dilakukan melalui platform online seperti media 

sosial seperti Instagram, Tik Tok, website, dan sejenisnya. Melihat adanya 

perkembangan teknologi digital yang semakin canggih, perusahaan PT Astra 

International Auto 2000 Salemba memberikan kesempatan dalam memperoleh 

pengalaman magang bagi para mahasiswa/i untuk ikut berkontribusi dalam 

memanfaatkan pemasaran pada media digital. Oleh karena itu, penulis melihat 

adanya kesempatan ini untuk menjadikan perusahaan PT Astra International Auto 

2000 Salemba sebagai tempat untuk belajar, menerapkan metode dan melakukan 

implementasi strategi pemasaran digital. Selama proses pelaksanaan magang 

berlangsung, penulis ditempatkan pada divisi Sales & Marketing sebagai Digital 

marketing Internship. Selain mendapatkan pengalaman dalam menghasilkan 

berbagai desain konten untuk perusahaan, penulis juga mendapatkan pengalaman 

terbaru seperti ikut bekerjasama dengan divisi Sales dalam mempromosikan produk 

mobil Toyota baik secara langsung maupun melalui platform online. Dalam 

pelaksanaan magang ini, penulis tidak hanya memperoleh pengalaman magang, 

tetapi juga mendapatkan ilmu baru dalam dunia pemasaran, saling bekerjasama 

dalam mengatur dan menerapkan strategi promosi mobil.  
 

 

Kata kunci: Digital marketing Internship, Media Sosial, PT Astra International 

Auto 2000 Salemba 
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TRADE-IN BANNER CONTENT DESIGN  

AT PT ASTRA INTERNATIONAL AUTO 2000 SALEMBA 

 
(Anjani Prasetyanisa) 

ABSTRACT 

 

 

Promotion strategies have begun to develop following the increasingly modern era, 

currently marketing has shifted to digital marketing by utilizing internet technology. 

Digital marketing is digital marketing that is carried out through online platforms 

such as social media such as Instagram, Tik Tok, websites, and the like. Seeing the 

development of increasingly sophisticated digital technology, the company PT 

Astra International Auto 2000 Salemba provides an opportunity to gain internship 

experience for students to contribute to utilizing marketing on digital media. 

Therefore, the author sees this opportunity to make the company PT Astra 

International Auto 2000 Salemba a place to learn, apply methods and implement 

digital marketing strategies. During the internship process, the author was placed 

in the Sales & Marketing division as a Digital marketing Intern. In addition to 

gaining experience in producing various content designs for companies, the author 

also gained new experiences such as collaborating with the Sales division in 

promoting Toyota car products both directly and through online platforms. In 

carrying out this internship, the author not only gained internship experience, but 

also gained new knowledge in the world of marketing, working together in 

organizing and implementing car promotion strategies. 

 

 

Keywords: Digital marketing Internship, Social Media, PT Astra International 

Auto 2000 Salemba 
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