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PERANCANGAN MEDIA SOSIAL INSTAGRAM 

SEA MAKEUP PADA PT GOOD SALE TECH 

 (Stefanie Virginia) 

ABSTRAK 
 

 

E-commerce adalah penggunaan digital untuk melakukan komunikasi suatu 

transaksi bisnis dalam proses pembelian dan penjualan produk secara elektronik 

oleh konsumen ataupun dari perusahaan ke perusahaan. Perkembangan e-commerce 

dalam dunia bisnis memiliki peran yang sangat penting dalam menjalankan dan 

mengembangkan usahanya. Salah satu bentuk perkembangan e-commerce dalam 

era digital ini adalah media sosial. Saat ini, banyak perusahaan yang memasarkan 

produknya melalui media sosial seperti Instagram, Tiktok, Shopee, Blibli dan 

lainnya. Salah satu perusahaannya adalah PT Good Sale Tech. PT Good Sale Tech 

adalah perusahaan yang bergerak di bidang perawatan & kecantikan yang didirikan 

pada tahun 2019 di Indonesia. Karena ketertarikan secara pribadi untuk terjun ke 

bidang perawatan dan kecantikan, penulis memilih untuk bekerja di PT Good Sale 

Tech. Penulis menjalani kerja magang selama 6 bulan sebagai graphic design intern 

di tim kreatif. Selama kerja magang ini, penulis bertanggung jawab untuk membuat 

desain media sosial pada brand Sea Makeup dan pada juga brand lainnya. Selain 

itu, penulis juga membuat desain payday banner livestream dan main pic yang 

digunakan untuk tampilan toko e-commerce seperti Tiktok. Harapan penulis dalam 

kerja magang ini yaitu dapat mendapatkan relasi, pembelajaran serta pengalaman 

yang maksimal selama proses kerja magang tersebut. 

 

Kata kunci: Magang, E-commerce, Media Sosial 
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SEA MAKEUP INSTAGRAM SOCIAL MEDIA DESIGN 

AT PT GOOD SALE TECH 

(Stefanie Virginia) 

ABSTRACT 

 

E-commerce is the use of digital to communicate a business transaction in the 

process of buying and selling products electronically by consumers or from 

company to company. The development of e-commerce in the business world has a 

very important role in running and developing its business. One form of e-

commerce development in this digital era is social media. Currently, many 

companies market their products through social media such as Instagram, Tiktok, 

Shopee, Blibli and others. One of the companies is PT Good Sale Tech. PT Good 

Sale Tech is a company engaged in the field of care & beauty which was founded 

in 2019 in Indonesia. Because of his personal interest in entering the field of care 

and beauty, the author chose to work at PT Good Sale Tech. The author underwent 

a 6-month internship as an intern graphic designer in the creative team. During 

this internship, the author was responsible for creating social media designs for the 

Sea Makeup brand and other brands. In addition, the author also created the 

payday banner livestream design and the main pic used for the appearance of e-

commerce stores such as Tiktok. The author's hope in this internship is to get 

maximum relationships, learning and experience during the internship process. 

 

Keywords: Internship, E-commerce, Social Media 
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