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PERANCANGAN MEDIA SOSIAL INSTAGRAM 

PADA BRAND NINETTE 

 Sherene Chavia Naomi 

ABSTRAK 
 

Sosial media adalah platform digital yang digunakan brand untuk membagikan 

konten guna mempromosikan produk, layanan, atau ide kepada audiens secara luas. 

Perkembangan sosial media di era digital ini telah memberikan peluang besar bagi 

brand untuk memperkenalkan produk mereka melalui promosi yang efektif. Saat 

ini, banyak brand yang memasarkan produknya melalui sosial media seperti 

Instagram, Tiktok, dan platform lainnya. Salah satu brand yang memanfaatkan 

sosial media untuk promosi adalah NINETTE. NINETTE merupakan brand yang 

bergerak di bidang fashion yang didirikan pada tahun 2019 di Indonesia. Karena 

ketertarikan secara pribadi dalam bidang fashion, penulis memilih untuk bekerja di 

NINETTE. Penulis menjalani magang selama 6 bulan sebagai content creator, 

dengan tanggung jawab untuk merancang dan membuat konten promosi yang 

menarik, untuk memperkuat citra brand NINETTE di berbagai platform sosial 

media. Harapan penulis dalam kerja magang ini yaitu mendapat pembelajaran untuk 

berkembang secara maksimal selama menjalani magang. 

 

Kata kunci: Sosial Media, Konten, Magang 
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DESIGNING INSTAGRAM SOCIAL MEDIA 

AT NINETTE 

Sherene Chavia Naomi 

ABSTRACT 

 

Social media is a digital platform used by brands to share content in order to 

promote products, services, or ideas to a wide audience. The development of social 

media in this digital era has provided great opportunities for brands to introduce 

their products through effective promotions. Nowadays, many brands market their 

products through social media platforms like Instagram, TikTok, and others. One 

of the brands that utilizes social media for promotion is NINETTE. NINETTE is a 

fashion brand established in 2019 in Indonesia. Due to a personal interest in the 

fashion industry, the author chose to work at NINETTE. The author interned for 6 

months as a content creator, responsible for designing and creating engaging 

promotional content to strengthen NINETTE's brand image across various social 

media platforms. The author's hope for this internship is to gain valuable learning 

experiences to develop and grow to the fullest during the internship period. 

 

Keywords: Social Media, Content, Internship 
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