Hal ini menyebabkan penonton tidak sepenuhnya memahami atau
menghargai esensi acara yang mereka hadiri. Oleh karena itu, tujuan podcast ini
adalah untuk memberikan edukasi kepada penonton, agar mereka dapat lebih
menghargai musik dan seni yang disajikan dalam festival, serta meningkatkan
kesadaran mereka akan pentingnya memahami nilai sebuah acara. Podcast ini
berusaha untuk mengubah pandangan penonton, sehingga mereka tidak hanya
menjadi bagian dari keramaian, tetapi juga dapat merasakan makna lebih dalam dari

setiap acara yang mereka hadiri.

S. KESIMPULAN

Dalam proses perancangan dan perencanaan konten untuk memasarkan acara
Harmony Heaven Festival, penulis menemukan bahwa podcast menjadi strategi
promosi utama yang tepat dalam membangun kesadaran penonton terhadap acara
tersebut. Dengan pendekatan yang interaktif, podcast dapat menyampaikan nilai-
nilai utama acara kepada penonton secara lebih personal dan mendalam.
Disebutkan juga oleh Xu & Sundar bahwa sesuatu yang memiliki sifat interaktif
dapat membuat dampak yang lebih besar kepada penonton, dan juga membuat
penonton lebih mudah untuk mengingat hal-hal dan pesan yang disampaikan
(2016). Pemilihan format podcast dengan durasi panjang dan pendek juga
membantu acara untuk menjangkau penonton sesuai dengan preferensi konsumsi

konten yang berbeda.

Selain itu, penulis juga menemukan bahwa pemilihan dan pemanfaatan
platform juga merupakan hal yang sangat penting dalam memasarkan acara. Setiap
acara yang ingin memasarkan kontennya disarankan untuk melakukan riset dan
penyesuaian dengan karakteristik masing-masing platform, seperti YouTube untuk
konten berdurasi panjang dan [Instagram untuk konten berdurasi pendek.
Keuntungan dari masing-masing durasi konten juga perlu dipertimbangkan. Konten
yang lebih panjang memiliki keuntungan dalam memberikan pembahasan yang
lebih mendalam, sementara konten yang lebih pendek tepat untuk menarik
perhatian penonton secara cepat dan mengarahkan mereka ke konten yang lebih

panjang. Dengan pendekatan ini, acara dapat meningkatkan kesadaran serta
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menarik perhatian penonton yang lebih luas, terutama penonton dari kalangan muda

yang aktif di media sosial.

Pemilihan topik podcast yang tepat juga dapat membantu tidak hanya dalam
memasarkan acara, tetapi juga dalam membangun identitas acara itu sendiri.
Pemilihan topik yang berfokus pada identitas musik, perkembangan industri, serta
isu-isu terkait festival di dalam konten ini dipilih untuk meningkatkan apresiasi
penonton terhadap seni musik. Edukasi yang diberikan melalui podcast juga
membantu mengatasi tantangan festival, seperti kurangnya identitas yang kuat dan
kebiasaan penonton yang kurang melakukan riset sebelum menghadiri acara.
Kehadiran narasumber berpengalaman, seperti DJ Vuai, memberikan nilai tambah
yang signifikan dalam membangun kredibilitas festival, sekaligus menyajikan
wawasan berharga tentang dunia musik. Selain itu, inovasi dalam konten melalui
segmen rekomendasi musik memperkenalkan penonton pada genre baru dan

mendorong mereka untuk lebih menghargai seni musik dalam konteks festival.

Penulis merekomendasikan untuk pembaca melakukan pendekatan yang
berbeda dalam pembuatan konten. Setiap brand dan perusahaan memiliki
kebutuhan yang berbeda, yang akan mempengaruhi jenis konten yang dirancang.
Oleh karena itu, penting untuk mulai mempertanyakan tujuan dari konten tersebut
serta tujuan dan identitas dari suatu perusahaan atau brand. Dengan memahami hal
ini, kita bisa menyesuaikan jenis konten yang dibuat dengan kebutuhan masing-
masing penonton. Selain itu, sangat penting untuk memperhatikan preferensi durasi
dari penonton, karena kebutuhan setiap penonton berbeda. Dalam hal ini, penting
untuk melihat dan menyesuaikan durasi konten dengan kebiasaan konsumsi
mereka. Hal yang tidak kalah penting juga adalah untuk menentukan topik yang
relevan dengan target penonton, melalui observasi terhadap isu-isu yang ada dalam
industri yang terkait. Dengan pendekatan yang lebih strategis, konten yang
dirancang dapat lebih mudah untuk menjangkau dan membangun koneksi yang

lebih mendalam dengan penonton.

Secara keseluruhan, penelitian ini menyimpulkan bahwa pendekatan

strategis dalam merancang dan merencanakan konten promosi yang kreatif dan
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relevan dapat secara signifikan meningkatkan daya tarik acara, membangun
keterlibatan penonton, serta mendukung keberhasilan festival. Dalam proses
pengerjaan acara Harmony Heaven Festival, penulis menemukan bahwa konten
yang dirancang dengan baik tidak hanya dapat mempromosikan acara, tetapi juga
menyampaikan nilai-nilai inti dari acara tersebut kepada penonton dengan cara
yang autentik dan bermakna. Penelitian ini memberikan wawasan yang dapat
menjadi acuan bagi pengelolaan acara dan pemasaran konten, dengan fokus pada
pentingnya identitas acara dan pemilihan konten yang sesuai untuk menjangkau

penonton yang tepat.
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