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relevan dapat secara signifikan meningkatkan daya tarik acara, membangun 

keterlibatan penonton, serta mendukung keberhasilan festival. Dalam proses 

pengerjaan acara Harmony Heaven Festival, penulis menemukan bahwa konten 

yang dirancang dengan baik tidak hanya dapat mempromosikan acara, tetapi juga 

menyampaikan nilai-nilai inti dari acara tersebut kepada penonton dengan cara 

yang autentik dan bermakna. Penelitian ini memberikan wawasan yang dapat 

menjadi acuan bagi pengelolaan acara dan pemasaran konten, dengan fokus pada 

pentingnya identitas acara dan pemilihan konten yang sesuai untuk menjangkau 

penonton yang tepat. 
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