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AKTIVITAS SOCIAL MEDIA SPECIALIST DI MEDIA SOSIAL 

PT JAKARANA TAMA ARIRANG 

(Aldy Filbert Christianto) 

ABSTRAK 

 

Media Sosial merupakan sebuah wadah untuk berkomunikasi yang berjalan 

dua arah, memungkinkan kita untuk saling berbagi, berkolaborasi, dan 

berkenalan dengan menggunakan teks, gambar, dan konten audiovisual. 

Dengan peluang besar dari data minat masyarakat Indonesia yang besar 

terhadap internet dan media sosial. Perusahaan PT. Jakarana Tama sangat 

menyadari pentingnya menggunakan media sosial sebagai sarana untuk 

menjadi alat pemasaran yang sangat efektif dengan menggunakan konten 

yang relevan dan menarik untuk menarik perhatian audiens, selain itu dapat 

membangun interaksi dan hubungan baik antara perusahaan dengan 

konsumen atau pelanggan, serta membangun citra yang baik untuk. Akun 

media sosial yang dikelola oleh Social Media Specialist, diantaranya adalah 

Tiktok @arirang.taste dan Instagram @arirang.taste. Kedua akun ini 

dimanfaatkan untuk meningkatkan awwarenes, informasi dan menaikkan 

penjualan perusahaan. 

 

Kata kunci: Media Sosial, Konten, Social Media Specialist 
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THE ACTIVITIES OF A SOCIAL MEDIA SPECIALIST ON 

SOCIAL MEDIA AT PT JAKARANA TAMA ARIRANG 
(Aldy Filbert Christianto) 

 

 

ABSTRACT 

 

Social media is a platform for communication that operates in a two-way 

direction, allowing us to share, collaborate and get to know each other using 

text, images and audiovisual content. With great opportunities from data on 

the great interest of the Indonesian people in the internet and social media. 

Company PT. Jakarana Tama Media is very aware of the importance of using 

social media as a means to become a very effective marketing tool by using 

relevant and interesting content to attract the attention of the audience, 

besides that it can build interaction and good relationships between the 

company and consumers or customers, as well as building a good image For. 

Social media accounts managed by Social Media Specialists include Tiktok 

@arirang.taste and Instagram @arirang.taste. These two accounts are used 

to increase awareness, information and increase company sales. 

 

Keywords: Social Media, Content, Social Media Specialist 
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