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PERANCANGAN KAMPANYE DIGITAL #YukMainKeCA
UNTUK MENINGKATKAN AWARENESS CIPUTRA

ARTPRENEUR MELALUI PLATFORM TIKTOK
Beatrice Angellie

ABSTRAK

Ciputra Artpreneur merupakan salah satu merek yang berada dibawah
naungan Ciputra Grup dan bergerak dalam bidang penyewaan venue berupa
teater, galeri dan museum. Untuk meningkatkan awareness dari Ciputra
Artpreneur kepada khalayak yang lebih luas, dilakukannya kampanye digital
dengan hashtag #YukMainkeCA melalui platform Tiktok dengan tujuan
meningkatkan awareness dari Ciputra Artpreneur menggunakan platform
yang belum pernah digunakan oleh Ciputra Artpreneur. Membuat konten
foto, video dan story yang akan diunggah di akun Tiktok Ciputra Artpreneur
dengan konsep memperkenalkan Ciputra Artpreneur mulai dari venue dan
event-event yang sudah pernah diadakan di Ciputra Artpreneur untuk
memperkenalkan Ciputra Artpreneur kepada audiens khususnya di Tiktok.
Untuk konten story dilakukannya boosting dari platform Instagram agar dapat
menarik audiens yang ramai di Instagram. Kampanye digital ini dimulai pada
tanggal 02 Oktober 2024-29 Oktober 2024 dengan peningkatan jumlah
followers dari 117 menjadi 333. Respon dari para internal perusahaan juga
cukup baik dan beberapa saran yang diberikan akan dilakukan selanjutnya
untuk Tiktok Ciputra Artpreneur. Terdapat juga dosen ahli yang memberikan
beberapa masukan untuk kampanye ini dan akan dicoba untuk direalisasikan
ke depannya.

Kata kunci: Ciputra Artpreneur, Kampanye Digital, Tiktok
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PLANNING THE DIGITAL CAMPAIGN #YukMainKeCA TO
INCREASE AWARENESS OF CIPUTRA ARTPRENEUR
THROUGH TIKTOK

Beatrice Angellie

ABSTRACT

Ciputra Artpreneur is one of the brands under the Ciputra Group,
specializing in venue rentals, including a theatre, gallery, and museum. To
increase awareness of Ciputra Artpreneur among a broader audience, a
digital campaign was launched with the hashtag #YukMainkeCA on TikTok.
The campaign aims to boost Ciputra Artpreneur's visibility by utilizing a
platform that the brand has not previously explored. The content creation
involves photos, videos, and stories to be uploaded to Ciputra Artpreneur's
TikTok account, focusing on introducing the venue and events previously held
there. This strategy is intended to familiarize TikTok audiences with Ciputra
Artpreneur. For story content, boosting is conducted via Instagram to attract
Instagram's active audience. The digital campaign runs from October 2,
2024, to October 29, 2024, successfully increasing followers from 117 to 333.
Internal company feedback was generally positive, and several suggestions
have been earmarked for future improvements to Ciputra Artpreneur's TikTok
activities. Additionally, expert lecturers provided valuable input for the
campaign, which will be considered for implementation in the future.

Keywords: Ciputra Artpreneur, Digital Campaign, Tiktok
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