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PERANCANGAN CORPORATE MAGAZINE VIVERE GROUP

(Selvi Natalia)

ABSTRAK

Majalah korporat berfungsi sebagai alat penting untuk komunikasi, branding,
dan penguatan hubungan dengan pemangku kepentingan. Proses perancangan
didasarkan pada teori 9 tahapan PR writing oleh Marsh, Guth, dan Short
(2015), yang mencakup penelitian, perencanaan, penulisan, revisi,
penyuntingan, persetujuan, produksi, distribusi, dan evaluasi. Hasil penelitian
menunjukkan bahwa majalah korporat ini berhasil menyampaikan informasi
tentang pencapaian perusahaan, proyek terbaru, unit bisnis, dan inisiatif CSR.
Pendekatan sistematis melalui proses PR writing menghasilkan majalah yang
informatif, menarik, dan sesuai dengan kebutuhan perusahaan. Secara
keseluruhan, majalah ini berhasil menjembatani kebutuhan komunikasi
perusahaan sekaligus memperkuat citra dan nilai-nilai VIVERE Group.
Penelitian ini menegaskan pentingnya penerapan teori PR writing dalam
pengembangan media komunikasi korporat. Responden menilai majalah ini
informatif, profesional, dan estetis. Kesimpulannya, majalah ini berhasil
menyampaikan pencapaian dan proyek terbaru perusahaan dengan cara yang

jelas dan mudah dipahami.

Kata kunci: VIVERE Group, majalah, korporat, interior, komunikasi
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DESIGNING THE CORPORATE MAGAZINE
OF VIVERE GROUP

(Selvi Natalia)
ABSTRACT

Corporate magazine serves as an essential tool for communication, branding,
and strengthening relationships with stakeholders. The design process is
based on the 9-step PR writing theory by Marsh, Guth, and Short (2015),
covering research, planning, writing, revisions, editing, approval,
production, distribution, and evaluation. The findings suggest that this
corporate magazine effectively conveys information about the company’s
achievements, latest projects, business units, and CSR initiatives. The
systematic approach of the PR writing process resulted in a magazine that is
informative, engaging, and aligned with the company's needs. Overall, the
magazine successfully bridges the company's communication requirements
while enhancing the brand image and values of VIVERE Group. The research
highlights the importance of applying PR writing theory in the development
of corporate media. Respondents found it informative, professional, and
aesthetically pleasing.. In conclusion, the magazine succeeded in presenting

the company’s achievements and projects in a clear and accessible way.

Keywords: VIVERE Group, magazine, corporate, interior, communication
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