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PERANCANGAN COMPANY PROFILE 

COLLECTION BY VIVERE UNTUK MENDUKUNG 

PROSES KOMUNIKASI PEMASARAN 
 Evelyn Chanry 

ABSTRAK 

 

Komunikasi pemasaran yang baik adalah kunci untuk membangun hubungan yang 

kuat dengan semua pihak yang berkepentingan dengan perusahaan. Sebagai 

perusahaan yang telah berpengalaman lebih dari dua dekade dalam bidang furnitur 

dan desain interior, Collection by VIVERE merancang profil perusahaan digital 

pertamanya sebagai alat komunikasi pemasaran untuk menyajikan identitas dan 

portofolio perusahaan secara mendalam. Tujuan perancangan ini adalah untuk 

mendukung pencapaian tujuan bisnis Collection by VIVERE melalui 

pemberdayaan proses komunikasi pemasaran dengan profil perusahaan digital yang 

menarik. Metode pengumpulan data pada profil perusahaan digital yaitu melalui 

observasi, wawancara mendalam terhadap divisi Marketing Communication 

Collection by VIVERE, dan studi pustaka. Sedangkan metode perancangan pada 

profil perusahaan digital melalui tiga tahap yaitu perencanaan, penulisan, dan 

evaluasi. Tanggapan baik yang diterima menunjukkan keberhasilan profil 

perusahaan ini dalam menyampaikan pesan dan informasi perusahaan. Karya ini 

diharapkan memberikan kontribusi dalam pengembangan strategi komunikasi 

pemasaran berbasis digital, khususnya dalam hal perancangan profil perusahaan 

yang efektif. 

 

Kata kunci: profil perusahaan digital, komunikasi pemasaran, Collection by 

VIVERE  

 

 

 

 

 

 

 

 

COMPANY PROFILE DESIGN TO BOOST COLLECTION BY 

VIVERE’S COMMUNICATION MARKETING STRATEGY 

 Evelyn Chanry 



 

 

viii 
Perancangan Company Profile…, Evelyn Chanry, Universitas Multimedia Nusantara 

ABSTRACT 

 

Effective marketing communications are the key to building strong relationships 

with all company stakeholders. As a company with more than two decades of 

experience in the field of furniture and interior design, Collection by VIVERE 

designed its first digital company profile as a marketing tool to present the 

company’s identity and portfolio in depth. This design aims to support Collection 

by VIVERE in achieving its business objectives by enhancing its marketing 

communication efforts through a compelling digital company profile. Data 

collection methods on this digital company profiles are through observation, in-

depth interviews with the marketing division of Collection by VIVERE, and 

literature study. Meanwhile, the design method for this digital company profiles 

goes through three stages, namely planning, organizing & composing, and editing 

& rewriting. The positive feedbacks received shows the success of this company 

profile in conveying company messages and information. This work is expected  to 

contribute to the development of digital-based marketing communications 

strategies, espcecially in terms of designing effective company profiles.  

 

Keywords: digital company profile, marketing communication, Collection by 

VIVERE  
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