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PERANCANGAN VIDEO PROFIL PERUSAHAAN
KBR MEDIA

Tanya Kirsten Handoko
ABSTRAK

Setiap perusahaan memiliki kebutuhan untuk tetap relevan dengan tuntutan
industri di era digital. Rebranding perusahaan menjadi hal yang tak dapat
dihindari untuk sebuah perusahaan tetap dapat bersaing. Salah satu
perusahaan yang terus melakukan rebranding dalam upaya menjadi relevan
untuk dapat bersaing adalah KBR Media. Untuk dapat mengkomunikasikan
nilai dan identitas barunya, KBR Media dapat memanfaatkan profil
perusahaan yang komprehensif. Utamanya, dalam bentuk video yang lebih
dinamis dan relevan dengan perkembangan teknologi saat ini. Perancangan
video profil perusahaan ini menggunakan konsep produksi video yang
meliputi tiga proses, yaitu proses praproduksi, produksi, dan pascaproduksi.
Karya ini kemudian juga melalui proses evaluasi melalui kuesioner dengan
metode pemilihan sampel snowball sampling. Melalui karya ini, KBR Media
dapat secara lebih mudah dan praktis memperkenalkan identitas baru
perusahaan kepada pemangku kepentingan serta klien.

Kata kunci: Profil Perusahaan, Video, Audiovisual, KBR Media
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DESIGNING KBR MEDIA’S COMPANY PROFILE VIDEO

Tanya Kirsten Handoko

ABSTRACT

To stay relevant with demands in the industry, every company needs to blend
in with how digital the world has turn into. Corporate rebranding is also
inevitable for companies to remain competitive. One of many companies that
continuously engages in rebranding efforts to stay relevant is KBR Media. To
effectively communicate its new values and identity, the company can
leverage a comprehensive company profile. Particularly, in the form of a
video as it serves as a more dynamic solution and is aligned with current
technological advancements. The design of this company profile video utilizes
the video production concepts, including three key processes: pre-
production, production, and post-production. The project evaluation is done
by giving out evaluation form with the snowball sampling method. Through
this project, KBR Media could introduce its new identity to their stakeholders
and clients with more practicality.

Keywords: Company Profile, Video, Audiovisual, KBR Media
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