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PERAN SOCIAL MEDIA INTERN PADA PT MITRA LESTARI 

MOTORINDO 

Clara Ivana Lihan 

ABSTRAK 

 
Sepeda motor merupakan kendaraan yang paling banyak dimiliki di Indonesia, 
dengan jumlah yang terus meningkat setiap bulannya. Pertumbuhan ini 
menciptakan peluang besar bagi perusahaan otomotif, khususnya di sektor 
aftermarket, untuk meningkatkan penjualan dan menjangkau audiens baru. Salah 
satu strategi yang efektif untuk memanfaatkan peluang ini adalah melalui promosi 
menggunakan social media marketing. Selain memiliki basis pengguna yang sangat 
besar, sosial media juga menawarkan keunggulan seperti kemampuan untuk 
menyebarkan pesan lebih luas dengan biaya yang relatif rendah. PT Mitra Lestari 
Motorindo, perusahaan yang bergerak di bidang aftermarket dan aksesoris motor, 
telah memanfaatkan social media marketing secara maksimal dalam strategi 
pemasaran mereka. Dalam praktik kerja magang sebagai Social Media Intern, 
pemagang terlibat langsung dalam pembuatan dan implementasi strategi pemasaran 
digital. Pemagang mempelajari proses brainstorming untuk menciptakan ide kreatif 
serta menyusun rencana konten untuk platform media sosial perusahaan. 
Pengalaman ini memberikan pemahaman yang mendalam tentang penerapan social 
media marketing dalam industri otomotif, sekaligus mengasah keterampilan 
pemasaran digital yang sangat relevan dalam dunia kerja. 
 
Kata kunci: brainstorm, rencana konten, social media intern, social media 
marketing  
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ROLES OF SOCIAL MEDIA INTERN AT PT MITRA LESTARI 

MOTORINDO 

Clara Ivana Lihan 
 

ABSTRACT 

Motorcycles are the most widely owned vehicles in Indonesia, with their numbers 
continuing to increase each month. This growth creates significant opportunities 
for automotive companies, particularly in the aftermarket sector, to increase sales 
and reach new target audiences. One effective way to capitalize on this opportunity 
is through promotion using social media marketing. Not only does social media 
have a large user base, but it also offers advantages such as spreading messages to 
a wider audience at a low cost. PT Mitra Lestari Motorindo, a company in the 
motorcycle aftermarket and accessories sector, has effectively utilized social media 
marketing in its marketing strategy. During the internship as a Social Media Intern, 
the intern was directly involved in the creation of social media marketing. The 
intern learned and engaged in brainstorming creative ideas and developing content 
plans for the company’s social media platforms. This experience provided a deep 
understanding of the application of social media marketing in the automotive 
industry and developed relevant digital marketing skills for the professional world. 

 
 

Keywords: brainstorm, content planning, social media intern, social media 
marketing 
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