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PERAN CONTENT CREATOR DALAM MENINGKATKAN AWARENESS
PRODUK PT MEGAH CANTIKA INDONESIA
Alysa Angel Widjanarko

ABSTRAK

Seiring dengan kemajuan era digital yang tiada henti, media sosial menjadi bagian
besar dari kehidupan manusia. Platform media sosial tidak hanya berfungsi sebagai
sarana komunikasi, tetapi juga sebagai alat yang sangat efektif untuk meningkatkan
daya beli masyarakat melalui awareness produk yang tinggi. PT Megah Cantika
Indonesia merupakan salah satu perusahaan yang aktif dalam menggunakan media
sosial. Untuk dapat meningkatkan awareness melalui konten media sosial, PT
Megah Cantika Indonesia merekrut content creator untuk menghasilkan konten
yang menarik. Dalam membuat konten terdapat beberapa tahap yang dilalui penulis
yaitu content planning yang meliputi proses research, brainstorming, dan content
draft, content production yang melibatkan proses shooting, editing, serta quality
control, dan content evaluation. Proses magang mengajarkan penulis bahwa strategi
konten yang efektif, mulai dari perencanaan hingga eksekusi, adalah kunci untuk
meningkatkan awareness produk di media sosial PT Megah Cantika Indonesia.

Kata kunci: Content Creator, Media Sosial, PT Megah Cantika Indonesia,
Awareness, Strategi
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THE ROLE OF CONTENT CREATORS IN INCREASING AWARENESS OF
PT MEGAH CANTIKA INDONESIA PRODUCTS

Alysa Angel Widjanarko

ABSTRACT (English)

Along with the continuous advancement of the digital era, social media has
become a big part of human life. Social media platforms not only function as
a means of communication, but also as a very effective tool to increase
people's purchasing power through high product awareness. PT Megah
Cantika Indonesia is one of the companies that is active in using social media.
In order to increase awareness through social media content, PT Megah
Cantika Indonesia recruits content creators to produce interesting content.
In creating content, there are several stages that the author goes through,
namely content planning which includes the research process, brainstorming,
and content draft, content production which involves the shooting process,
editing, and quality control, and content evaluation. The internship process
taught the author that an effective content strategy, from planning to
execution, is the key to increasing product awareness on PT Megah Cantika
Indonesia’s social media.

Keywords: Content Creator, Social Media, PT Megah Cantika Indonesia,
Awareness, Strategy

8
Peran Content Creator Dalam Meningkatkan Awareness Produk PT Megah Cantika Indonesia,
Alysa Angel Widjanarko, Universitas Multimedia Nusantara



DAFTAR ISI

HALAMAN PERNYATAAN TIDAK PLAGIAT 2
HALAMAN PENGESAHAN 3
HALAMAN PERSETUJUAN PUBLIKASI KARYA ILMIAH UNTUK
KEPENTINGAN AKADEMIS 4
ABSTRAK 7
ABSTRACT (English) 8
DAFTAR ISI 9
DAFTAR TABEL 11
DAFTAR GAMBAR 12
DAFTAR LAMPIRAN 13
BAB | PENDAHULUAN 14
1.1. Latar Belakang 14
1.2 Maksud dan Tujuan Pelaksanaan Kerja Magang 17
1.3 Waktu dan Prosedur Pelaksanaan Kerja Magang 17
1.3.1 Waktu Pelaksanaan Kerja Magang 17
1.3.2 Prosedur Pelaksanaan Kerja Magang 18
BAB Il GAMBARAN UMUM PERUSAHAAN 20
2.1 Sejarah Singkat Perusahaan 20
2.2 Visi Misi 21
2.3 Struktur Organisasi Perusahaan 22
BAB 11l PELAKSANAAN KERJA MAGANG 26
3.1 Kedudukan dan Koordinasi 26
3.2 Tugas dan Uraian Kerja Magang 27
3.2.1 Tugas Kerja Magang 27
3.2.2 Uraian Kerja Magang 28

3.3 Kendala yang Ditemukan 43
3.4 Solusi atas Kendala yang Ditemukan 44
BAB IV SIMPULAN DAN SARAN 45
4.1 Simpulan 45
4.2 Saran 46
DAFTAR PUSTAKA 47

9

Peran Content Creator Dalam Meningkatkan Awareness Produk PT Megah Cantika Indonesia,
Alysa Angel Widjanarko, Universitas Multimedia Nusantara



LAMPIRAN 50

10
Peran Content Creator Dalam Meningkatkan Awareness Produk PT Megah Cantika Indonesia,
Alysa Angel Widjanarko, Universitas Multimedia Nusantara



DAFTAR TABEL

Tabel 3. 1 Timeline Kerja Magang ... 28
Tabel 3. 2 Tabel Data EValU@Si..........cccccoiiiiiniiiiiecese e 43

11
Peran Content Creator Dalam Meningkatkan Awareness Produk PT Megah Cantika Indonesia,
Alysa Angel Widjanarko, Universitas Multimedia Nusantara



Gambar 2.
Gambar 2.

Gambar 3.
Gambar 3.
Gambar 3.
Gambar 3.
Gambar 3.
Gambar 3.
Gambar 3.
Gambar 3.
Gambar 3.
Gambar 3.

DAFTAR GAMBAR

1 Struktur Umum Perusahaan...........ccccccceveveveiesescse e 22
2 Struktur Divisi Social Media Specialist...........cc.ccocvvviiiiiiinnnns 24
1 Alur Koordinasi TUGAS......ccoueiriieiriieinseesise e 26
2 Proses Riset Konten dan Hasil Riset Konten..........c.ccocecvenennne. 30
3 Brainstorming Divisi Social Media .........c.ccccooevvineiniciniincen 32
4 Contoh Content Plan Video.........ccccooviiniiniine e 33
5 Contoh Content Plan Instagram StOries .........ccccocvvvennienencnenene. 34
6 Contoh Konten Harian..........ccocooviiininnncseessesese s 35
7 Contoh Konten Event Bulanan ... 36
8 Contoh Editing VIAEO .......cveieiiiiiicee e 38
9 Contoh Pengumpulan Konten ApPProve ........cceoeereeneneneneenes 40
10 Contoh Konten Instagram StOries..........coccerreernieeneneeneniceenen, 41

12

Peran Content Creator Dalam Meningkatkan Awareness Produk PT Megah Cantika Indonesia,

Alysa Angel Widjanarko, Universitas Multimedia Nusantara



DAFTAR LAMPIRAN

Lampiran 1 Surat Pengantar MBKM (MBKM 01)......cccccoviiiniinniinnecins 50
Lampiran 2 Kartu MBKM (MBKM 02) .......cccooiiiiiieenseie s 51
Lampiran 3 Daily Task Kewirausahaan (MBKM 03).........cccceeviiiiiineniennnnn, 52
Lampiran 4 Lembar Verifikasi Laporan MBKM Kewirausahaan (MBKM

0 OSSOSO 75
Lampiran 5 Formulir Bimbingan Magang ..........ccccoveernienneienneienseesesines 76
Lampiran 6 Pengecekan Hasil TUFNITIN ... 77
Lampiran 7 Hasil Karya Penulis ..o 80

13

Peran Content Creator Dalam Meningkatkan Awareness Produk PT Megah Cantika Indonesia,
Alysa Angel Widjanarko, Universitas Multimedia Nusantara



		2025-01-19T08:57:11-0500


		2025-01-20T11:02:29+0700
	Cendera Rizky Anugrah Bangun




