DAFTAR PUSTAKA

Sulistianto, T., Rahmawati, S., & Kartika, L. (2022). Strategi Peningkatan
Profitabilitas Profesi Content Creator Sebagai Alternatif Pilihan ERA 4.0.
Jurnal Managemen Sumber Daya Manusia, Administrasi, dan Pelayanan
Publik, IX NO.4, 692.

Kerpen, D. (2011). Likeable Social Media (Vol. 1). McGraw-Hill.

Muhamad, N. (2024, 02 05). databoks. Retrieved May 21, 2024, from
katadata.co.id:
https://databoks.katadata.co.id/datapublish/2024/02/05/iklan-media-sosial-
jadi-platform-yang-paling-mempengaruhi-gen-z

Statista. (2024). Number of internet and social media users worldwide as of April
2024. Retrieved from https://www.statista.com/statistics/617136/digital -
population-worldwide/

Sharawneh, T. (2020). Social media marketing activities and brand loyalty in
telecommunication industry: The mediating role of brand affect. Journal of
Innovations in Digital Marketing, 1, 1-7.

Dharma, B. s. (2022, November 04). PENGARUH MEDIA SOSIAL TERHADAP
KEBERHASILAN USAHA. Jurnal Penelitian Ekonomi Manajemen dan
Bisnis (JEKOMBIS) , 1, 225.

Annur, C. M. (2024, 03 01). databoks. Retrieved May 21, 2024, from katadata:
https://databoks.katadata.co.id/datapublish/2024/03/01/ini-media-sosial-
paling-banyak-digunakan-di-indonesia-awal-2024

Maylapattra, A., Rosalinda, D., & Firmansyah, M. S. (2022, June).
PERBANDINGAN TINGKAT EFEKTIVITAS PEMASARAN PRODUK
MELALUI APLIKASI FACEBOOK, INSTAGRAM DAN TIKTOK.

47
Peran Content Creator Dalam Meningkatkan Awareness Produk PT Megah Cantika Indonesia,
Alysa Angel Widjanarko, Universitas Multimedia Nusantara



Sundawa, Amelia, Y., & Trigartanti, W. (2018). Fenomena Content Creator Di Era
Digital Content Creator Phenomenon In Digital Era. Prosiding Hubungan
Masyarakat, 438-43.

Street, T. (2014). 5 Characteristics of a Good Content Creator. Inbound Marketing
Agents.

Pahlevi, R. (2022, 09 04). Databoks. Retrieved 05 29, 2024, from Katadata:
https://databoks.katadata.co.id/datapublish/2022/09/04/survei-54-
konsumen-kosmetik-lebih-pilih-brand-lokal

Rauf, A. (2021). Digital Marketing : Konsep dan Strategi. Cirebon: Penerbit
Insania.

Kotler, P., & Amstrong, G. (2017). Principles of Marketing (17 ed.). United
Kingdom: Pearson.

Wibawa, S. C. (2020). Fotografi dan Videografi. Surabaya: Research Gate.

Yunianto, I. (2021). TEKNIK FOTOGRAFI, BELAJAR DARIS BASIC HINGGA
PROFESSIONAL. Semarang: Yayasan Prima Agus Teknik.

Frandika, T. (2024). MEMBANGUN KETERIKATAN PELANGGAN MELALUI
STRATEGI KOMUNIKASI INTERAKTIF DI RUMAH KUE VIERA
PEKANBARU. Insritutional Repository.

Widyana, S. F., & Batangriyan, S. R. (2020, 09). PENGARUH DIGITAL
MARKETING TERHADAP BRAND IMAGE DI PT. CENTRAL
GLOBAL NETWORK. Jurnal Bisnis dan Pemasaran , 10.

Solution, O. (2023, 12 5). Onero Solution. Retrieved 8 12, 2024, from Onero ID:
https://onero.id/insight/detail/pentingnya-audience-research-dalam-
pembentukan-content-pillar/

Harris, J. (2024, 2 29). Retrieved 8 12, 2024, from Content Marketing Institute:
https://contentmarketinginstitute.com/articles/create-flexible-content-plan-
results/

Solution, O. (2023, 12 5). Retrieved 8 11, 2024, from Onero.id:
https://onero.id/insight/detail/pentingnya-audience-research-dalam-

pembentukan-content-pillar/

48
Peran Content Creator Dalam Meningkatkan Awareness Produk PT Megah Cantika Indonesia,
Alysa Angel Widjanarko, Universitas Multimedia Nusantara



Hardilawati, W. L., Binagkit, I. D., & Perdana, R. (2019). ENDORSEMENT :
MEDIA PEMASARAN MASA KINI. JURNAL ILMIAH MANAJEMEN
UNIVERSITAS PUTERA BATAM, 7(1), 88.

Idrus. (2019). EVALUASI DALAM PROSES PEMBELAJARAN. Jurnal
Manajemen Pendidikan Islam, 9(2), 920.

Umar, A. M., Nurhaedah, & Nurfaizah. (2022). Penerapan Metode Pembelajaran
Brainstorming Untuk Meningkatkan Hasil Belajar Siswa Sekolah Dasar
pada Pembelajaran IPA di Kota Makassar. PINISI JOURNAL OF
EDUCATION, 2, 71.

Diamond, S. (2019). Digital Marketing All-In-One for Dummies. New Jersey: John
Willey & Sons.

Oxford University Press. (2019). The Oxford Handbook of Group Creativity and
Innovation. (P. B. Paulus, & B. A. Nijstad, Eds.) NewYork: Library of

Congress Cataloging-in-Publication Data.

49
Peran Content Creator Dalam Meningkatkan Awareness Produk PT Megah Cantika Indonesia,
Alysa Angel Widjanarko, Universitas Multimedia Nusantara



	DAFTAR PUSTAKA

